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Un ejemplo de laimportancia e influencia de las radios comunitarias lo ha dadola Unicef al Mo | e d e Ca d eras ’ d t I p ICa
elaborar una estrategia para el desarrolloy cambios desde la aparicion de la covid-19
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nlaFacultadde Cien-
cias dela Comuni-
cacionde laUAP
nos hemos
comprome-
tido con el desarrollo y
fortalecimiento de las
radios comunitariasde
Meéxico.Porestarazon,
un total de 26 radios
comunitarias con sede
en la Mixteca poblana
ymunicipios del estado
de Tlaxcala participaron
en el programa “Procesos
Comunicativos de la Radio
Comunitaria”,conel objetivode
conocimientos bésicos en Pro-
duccién Radial y unaintroduc-
cién alaGestiény Organizacion
delaRadioensupapel y comuni-
tario para proyectarse como un

para contener lapandemiaen la

personas formaron parte del
programa de capacitacién de

la Facultad de Ciencias de
laComunicacién, yrepre-
sentaronalassiguientes
organizaciones: Radio
Itzocan, Radio Sola-
renasac, Radio Espe-
ranza, Radio Maiz,
Coronango Radio,
Radio Acajete, Radio
Tlahuapan, Radio Te-
petittla, Radio Santa
Inés Ahuatempan, Ra-

~ MORED

" dio Acatlan de Osorio,
Radio Xochitlajtol Tlaxcala,
2 Cuahuco Radio, Radio Zene-

yuecutl, Voces del México Pre-
hispanico. Radio Tepeaca, Radio
San Cosme, Radio Sur Tlaxcala,
Radio LaMixteca, Radio Chign-
autla, Radio Frecuencia Mixte-

TEHUACAN

Paraeste 2020los duefios de res-
taurantes en Tehuacén tendran
unatemporadagastronémicadel
molede caderasatipica, porlase-
riede modificacionesensu siste-
madetrabajoyrestriccionespara
laatenciondeloscomensales que
lleguen a degustar ese platillo, el
cual estard alaventa apartir del
15deestemes.

Juan Manuel Méndez Leza-
ma, presidente de la Asociacién
deRestaurantesen Tehuacén, in-
formé que pese alamodificacién
enel procesodeatenciénaclien-
tes, existe confianza porque esta
temporada gastronémica se con-
vierta,comoen todos los afios, en
unafuentedeingresosparael sec-
tor, el cual se vio seriamente afec-
tado econémicamente por baja
inactividad durante cincomeses.

Asimismo, indicd que los res-

Por su parte, la Secretaria de
Turismoenelestado anuncié que
sedaradifusién al este platilloen
otros puntosdelaentidad, inclu-
so,anivel nacional.

Encuantoal preciodelplatillo,
Méndez Lezama menciond que
los restauranteros acordaron
mantenerlo en lamisma canti-
dad que el afio pasado que fue de
370a450 pesos,depende del res-
taurantey conqué vaacompatia-
doelplatillo. Resalté quedeforma
tradicional sesirve conarrozyco-
mo postre, con dulce de calabaza,
sin embargo, en algunos lugares
lo acompanan conunabebidade
mezcal, peroenotros solose ofre-
ceelmole conunabebidasencilla.

Portltimo,dijo que paraman-
tener el precio del mole de cade-
ras, se dialog6 con los dos intro-
ductores que abasteceran de ca-
deras, espinazos yderivados. s

escenario de participacién ciu- Un ejemplo de laimportan- ca, Radio Voz delaMixteca Baja,
dadanaactivay empoderada. ciaeinfluenciadelasradios co- Radio VozdelaTrinidad, Radio
Este programa inicié desde munitariaslohadadola Unicef Izteacamaxtitlan, Intra Radio,
2017y haatendido améasde 50  alelaborar unaestrategiaparael Radio del Puebloparael Pueblo
radios comunitariasubicadasen  desarrolloycambiosde compor- De estaforma, nuestro com-
los municipiosde Pueblay Tlax-  tamiento desde laapariciéonde promiso con las radios comu-
cala,loquehadadocomoresul- lacovid-19. Laestrategiasecon- nitarias de México se reafirma,
tadolaintegraciénde estudian-  centrdenlasradioscomunitarias  para contribuir al desarrollo de
tesylacolaboracion dedocentes  porsucapacidad paraacercarsea nuestro pais desde un dambito lo-
en proyectos audiovisualesyra-  poblaciones en desventaja, tra-  cal, fortaleciendoel derecho ala
diofénicos. ducirinformacién alenguasin- comunicacién paralos diversos
Actualmenteel papeldelasra-  digenasy difundir unaseriede grupos o comunidades. Aspec-
dios comunitarias haretomado mensajes enfocados al lavado  to que se constituye como una
masfuerzaapartirdelacovid-19, de manosy practicasde higiene, condicién parainiciary generar
yaque emiten informaciénde  apoyo psicosocial paraelmanejo  cualquier proceso de cambioy
instituciones publicas comoel  de emociones, prevenciéndela desarrollo, tal y como lo mencio-
sector salud, educativoyautori-  violenciaintrafamiliarylaconti- naCarlos Arroyoen el texto “Las
dades municipales, lascualesdi-  nuidad educativa. radioscomunitariasy surelaciéon
funden medidas de prevencién En esta ocasién, mas de 60 coneldesarrollolocal”. s
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