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y mercadorecnia politica— que ransmino esta oradicidn
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sabre opinidn piblica y campanas elecrorales,

Asimismo, esta obea pretende reflexionar en torno o b
transformaciones que se han dado en ¢l contexto histéri-
o de México respecto a la comunicacion politica,
Finalmente, la meta de comunicar en cualguier contexeo
de gobierno o garantizar la legitimidad, I goberabili-
dad y la promedion del desarrollo de la democtacia como
e mecanismo de orden v congrol social,
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Introduccién

os estudios sobre comunicacion politica se han

centradoenanalizarcomolosgobiernosemiten

informacion a través de los medios de comuni-
cacion masiva, laformaen lacual se danaconocer los
mensajes alaaudienciay como se construye el discurso
por parte de los gobernantes hacia los ciudadanos. Se
considera por tanto unatriadaentre el gobierno como
emisor de mensajes, losmedioscomotransmisoresde
dicha informacion y los ciudadanos como receptores
de la comunicacion. De tal forma que muchos de los
estudios en comunicacion politica realizan este ané-
lisis de manera obvia y sin considerar que cada uno
de los paises y gobiernos a nivel subnacional tienen
caracteristicas distintas, instituciones que determinan
la conducta y las amplias posibilidades de comuni-
cacion. El sistema politico influye y por supuesto la
cultura de cada una de las naciones esta fuertemente
vinculadacon el consumo de losmedios masivos de la
poblacion; perotambiénsobre suspercepciones. Bajo

este planteamiento, este libro tiene como obje-

tivofundamental explicarcomoseconstruye lacomu-
nicacionpoliticaen México, apartirdelanalisis de sus
instituciones politicas, los medios de comunicaciony
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la cultura de los ciudadanos que esta mediada por un
contexto histérico por demas interesante; distinto a
lasociedad estadounidense, cuna de lacomunicacion
y mercadotecnia politica, que heredé esta tradicion
cientificaatodos los estudios que actualmente se rea-
lizan sobre opinion publica y campafias electorales.
Asimismo, pretende reflexionar en torno a las trans-
formaciones que se han dado en el contexto historico
de nuestro pais respecto a la comunicacion politica.
Finalmente, la meta de comunicar en cualquier con-
texto de gobierno es garantizar la legitimidad, gober-
nabilidad y promover el desarrollo de la democracia
como un mecanismo de orden y control social.

Enesesentido, lacomunicaciénpoliticaquevincula
alosactores con las campafias politicas, sociales, con
la comunicacion de gobierno y comunicacion social
es una disciplina que integra a la ciencia politica y la
comunicacion;incluso masrecientementealamerca-
dotecnia. Estoselementos son indisolubles paracom-
prenderelpoderpolitico, elsistemapoliticomexicano
y sobre todo la manera en la cual se construye el sta-
tu quo. Maarek (2008), sostiene que la investigacion
en comunicacion se halla en una encrucijada porque
comparte créditos con lacienciapolitica, periodismo,
psicologia, sociologia, mercadotecnia y otras discipli-
nas cientificas. Es por tanto que, lacomunicacion po-
litica, tiene unaamplia pertenenciaa variadas formas
deentenderunfendmenoy deacceder al conocimien-
to desde un enfoque interdisciplinario.

Con el desarrollo que ha tenido la comunicacion
politica ésta cuenta con un lenguaje especializadoy
requiere de vocablos especificos que sistematizan los
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significados de los nuevos términos. Estamos ante un
desarrollo inusitado de una disciplina con creciente
auge, por las implicaciones que tiene en el sistema de
representacion politica como instrumento para ganar
las elecciones, asi como instaurar la gobernabilidad,
gobernanza y aceptacion de losgobiernos.

Masaun, conel desarrollode lasnuevastecnologias
e Internet, elanalisisy estudio de lacomunicacion po-
liticamuestraun creciente desarrollo hacialaimagen,
el discurso, la persuasion y otros elementos que con-
fluyeneneldesarrollo deestrategias paraconvencera
los ciudadanos por qué candidato votar o en su defec-
tocomo aceptary respaldar politicas publicasemana-
das desde el gobierno; pero también brindan una ma-
yor visibilidad de los politicos que puede promover el
descrédito, la pérdida de consenso, simpatias y otros
fendomenos derivados de esta exposicion mediatica.

Latelevision, que fue uno de los principales instru-
mentos de comunicacion politica, en algunos paises
ha sido superada por los medios digitales, aplicaciones
y redes sociales conamplias posibilidades de interac-
ciony retroalimentacion. Pero comunicar es también
un ejercicio de relaciones publicas, que conllevaun
planoestrategiasiempre definidaconantelacion para
prever los resultados y las metas. Una campafia poli-
tica, por ejemplo, esta cefiida a procesos y un timing
0 cadena de acciones para producir un efecto en los
ciudadanos.

Asimismo, cuando hablamos de la democracia en
nuestro pais, es imprescindible realizar un analisis de
los actores de la comunicacion politica que constru-
yen la opinion publica, forman la agenda publica e
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influyen en los tomadores de decisiones. En ese sen-
tido, la comunicacion es politica —en la medida en
gue un mensaje emitido por una fuente— tiene un
efecto en el sistema politico con una intencionalidad
de persuasion y motivacion hacia los ciudadanos, asi
como en los electores en los momentos de camparia
0 en la aceptacion de las politicas propuestas por los
gobernantes.

Este libro esta dividido en tres apartados que intro-
ducen al lector, en un proceso de aprendizaje, por la
descripcion de los conceptos y el analisis de los ele-
mentos que derivan de la interaccion entre gober-
nantes y gobernados. Pero més all& de este necesario
aprendizaje, el analisis de la comunicacion politicaa
través de sus tres grandes dimensiones, contribuye a
mejorar laaplicacionde losmétodos, técnicasy herra-
mientas de investigacion que nos provee este campo
delascienciassociales paratransformar larealidad de
nuestra comunidad y del pais.

Hacer comunicacion politica en Meéxico es trabajar
en la construccion de los puentes que nos permitan
transitar hacia un sistema politico mas democraticoy
un espacio publico mejor habilitado para dar cabida
atodas las voces de una sociedad civil dinamica, que
participaen lagran conversacion puablicade lacomu-
nicacion politica.

El propdsito de los autores de este libro es abrir los
caucesparaque nuevas generaciones de especialistasde
lacomunicacion politicay los expertos en este campo
de consultoria profesional se encuentren con los ejes
de la discusion actual en la materia y produzcan las
nuevas preguntas que se requieren plantear para que
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nuestradisciplinase consolide comounaherramienta
pertinente en la transformacion social y politica de
nuestro pais.



