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LAS CAMPANAS EN TIERRA, AIREY AHORA EN EL
ESPACIO VIRTUAL

José Luis Estrada Rodriguez' y Angélica Mendieta Ramirez'"

Laboratorio de Comunicacion y Politica.
Benemérita Universidad Auténoma de Puebla-México

Las campafias electorales estan en constante evolucion. A toda la serie de contenidos comu-
nicativos a favor de una alternativa politica dentro de las normas democréticas vigentes tiene
distintas formas. Sin duda el desarrollo de las nuevas tecnologias estd abriendo pautas de co-
municacién politica que no se habian contemplado anteriormente. Los candidatos de los dis-
tintos partidos politicos enfrentan un dilema sobre cudles son los recursos que deberan utilizar
para convencer al electorado. Se busca tener un mayor alcance, que los candidatos logren dar a
conocer sus propuestas y por supuesto, que logren ganar adeptos, trabajar con los promotores
que siguen al partido y convencer a los indecisos, a los que adoptan una posicién “neutra” o
indefinida; inmovilizando a los detractores o minimizando su alcance.

En ese sentido, de manera tradicional una campafia politica para posicionar a un candidato
se desarrollaba en tierra, a través de la visita casa por casa, mitines, reuniones con distintos
grupos politicos y en general el contacto entre el candidato y los electores. Pero las campafias
politicas no solamente buscan el volo, también existen campafias politicas a favor de disminuir
los impuestos o para la aprobacién de politicas piblicas del gabierno en turno, La diversidad de
temas que buscan colocarse en la agenda es muy amplia. El interés mediatico de una campafia
es determinante en su difusion, promocién y aceptacion; por lo tango existen elecciones de
primer orden, a nivel nacional y de segundo orden, a nivel subnacional.

Las elecciones de 2018 en México seran elecciones tanto de primer orden como de segundo
orden, donde se competird por la presidencia de la republica, pero también por la renovacién de
128 senadores, 500 diputados federales y 8 elecciones para gobernador de los estados: Chiapas,
Guanajuato, Jalisco, Morelos, Puebla, Tabasco, Veracruz y Yucatan. Asimismo, se cambiara
jefe de gobierno en la Ciudad de México. La mirada de todos los comunicadores, periodistas
y consultores esta también en las elecciones locales, porque contenderdn mil 596, candidatos
a presidentes municipales.

De igual forma, los congresos estatales cambiaran a sus representantes, porque se escogera en
las urnas de la eleccién del 1° de julio de 2018, un total de 585 diputados locales de mayoria
relativa y 387 de representacién proporcional. Como podemos ver existe un intenso mapa
electoral que buscara establecer pautas de comunicacién con los electores de manera novedosa,
atractiva y por supuesto con las mas fuertes estrategias electorales. El dilema que enfrentaran
los candidatos y sus operadores politicos es: ;como incidir en las preferencias electorales? ;A
qué tipo de campafia deberan aposarle?

La denominada campafia en aire se constitu{a por medio del apoyo en los medios de difusion
masiva: prensa, radio y television a partir de sus productos como spots, videos, entrevistas, etc.
Pero con el desarrollo de otros medios alternativos en la web, asi como en la baja credibilidad
de los medios de comunicacién, se han abierto pautas comunicativas en otros espacios, fuera
de la tradicional television y los programas de la television abierta.

12 Es doctor en Ciencias Sociales por la Universidad Autonoma del Estado de México, posdoctorado en Ciencias
Politicas y Sociales por la UNAM. Actualmente es profesor-Investigador de ta Benemeérita Universidad Autonoma
de Puebla, consultor ascciado del Centro Estratégico de Estudios Municipales, miembro del Sistema Nacional de
Investigadores, Nivel |. Miembro del Cuerpo Académico Consolidado de Comunicacion Polltica. Correo electronico:
lisholly@yahoo.com.mx

13 Posdoctorado en Educacién (BUAP), Maestra en Ciencias Politicas (BUAP), Licenciada en Derecho, Licen-
ciada en Ciencias de la Comunicacién miembro del SNI nivel |. Responsable del Cuerpo Académico Consolidado:
‘Comunicacion Polltica” y de la Red Internacional (Colombia, Venezuela, Espafia, Argentina y México) "Comunica-
cion y Politica”. Es autora de los conceptos: Electopartidismo y el Bucle de la Comunicacion Politica. Actuaimente es
E)Iirectora electa de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la BUAP (2017-2021). Contacto: angelicamen-
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* Habermas, Jirgen (1981)

JOSELUIS ESTRADA RODRIGUEZ Y ANGELICA MENDIETA RAMIREZ

Por lo cual, ademas de planear una campaiia en television y radio como principales instrumen-
tos de persuasion para ganar simpatizantes hacia el candidato, el espacio virtual, las redes socio
digitales desde hace unos afios son las que determinan la victoria electoral, Como prueba de
ello, durante la eleccién presidencial de 2006 en México, el 47 por ciento de
utilizaron los candidatos, fue en redes socio digitales como: Facebook y Twitte
la interaccion entre votantes en redes sociales es
clectorales de sus miembros y propicia la accién colectiva coordinada de votar por un mismo
partido o candidato. Ademds, a partir del uso de Internet es posible minimizar los costos y ac-
ceder a un mayor niimero de informacion sobre las plataformas electorales, las propuestas de
los candidatos y por supuesto las promesas de campana. De tal forma que los votantes tienden
elegir de acuerdo a sus perspectivas de acceso a la informacion, siendo una de las principales
las redes sociales en internet y actualmente la mediatizacion por la via digital,

los recursos que
r. Los efectos de
que ésta refuerza las preferencias y simpatias

HACIA CAMPANAS DIGITALES

El ex presidente de los Estados Unidos, Barack Obama en 2008
una campaiia centrada en la incidencia via la web. Se denomind
porque ahora los electores podian interactuar con el candidato por la via de Fucebook, Tiitter
y su pégina web, desde donde recibio un enorme apoyo y donativos. Lo esencial de la campuiia
de Obama fue montar videos, cortos, significativos y con fuerte incidencia en causas sociales,

Por ello, la recomendacién para los candidatos estd en fijar sus posturas no sélo en un criterio
ideologico, sino en causas sociales como: desempleo, inseguridad, politicas publicas de benefi-
cio social, gobierno abierto, rendicion de cuentas y un tema reciente. En ese sentido, es impor-
tante identificar las fortalezas y debilidades de las redes sociodigitales: a) En internet sélo se
pueden establecer mensajes masivos, con estrategias integrales, b) Las posibilidades de incidir

en los electores se basa en mover sus fibras mas sensibles, ¢) El valor de informar se construye
con sentimientos, criterios de verdad.

. fue el principal artifice de
la primera campaiia weh 2.0,

Bajo estos elementos, el presidente de los Estados Unidos, Donald Trump tiene un excelente
mecanismo de comunicacién con los tuits. Su forma de acercarse a los ciudadanos esta basada

en la inmediatez, certeza en sus mensajes y contundencia en sus ideas que desea transmitir, La
esfera publica de la cual habla Habermas, tiene su materializacion en |

los mensajes que fluyen por el Facebook y otros medios. Construir
contemplar tres pistas: en tierra, aire y el espacio virtual, veremos p
logran lo candidatos incidir en el electorado.

as redes digitales, en
campaifias exitosas debera
or tanto la forma en la cual
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predicciones ydos resultados electorales para los tltimos 50 afios muestra que el error de pre-

diceion ha sido en promedio de 1.9 puntos poreentuales y que éste ha ido a Ja baja”. Al respec-
to, realiza un sumario de Jas preocupacio ac

principios éticos durante el proceso de levantamient

a) Problemas estrictamente intra-metodol6gicos,
muestral (mds que en ¢ tamafio de la muestra)
para levantar la informacian; pera que consideran también el fraseo de las preguntas.

b) Problemas éticos en e levantamiento de datos; principalmente relacionados con g capa-
citacion de las encuestadores, el “llenado en falso™ de log cuestionarios y otros como la
invencion de datog siguiendo las tendencias (0 las medias de cada distribucion) y la integra-
cion de sesgos en [a muestra al contactar “conocidos” 0 “grupos de ficil acceso™ como es
el caso de empresps que manejan bases de datos estables que usan para todos sus estudios.

¢) Problemas de influencia; principalmente en [g intencion de voto. Se ha planteado que uuaI

encuesta que muestre a un candicato €omo potencial ganador favorece — o su vez —a dicho
candidato y perjudica a aquellos que se ven mas débiles. Esto se combina con los proble-
mas éticos donde se inventan “encuestas de apalanca miento” (push polls) que muestran a
cierto candidato como ganador y funcionan como encuestas fantasma que encubren lo que
realmente es propaganda electoral. En cierlos paises estas encuestas son ilegales, mientras
€N OLros se encuentran en vacios de la legislacion. Sin considerar este caso radical — sin em-
bargo - se plantea que las encuestas siempre podrfan tener un efecto de influenciy sobre la
tendencia de voto, aunque existen opiniones divididas en Ia materia, principalmente entre
los tedricos del bandwagon effeel y el underdog effect (Peterson, 2013),

d) Problemas de interpretacién, sobre todo en la cobertury medidtica de las encuestas. Se
plantea que de la misma forma en que el analista debe ser capacitado en la interpretacion
adecuada de los datos, también deben existir lineamientos para la cobertura medidticy y
exposicion de los mismos, Al mismo tiempo esta preocupacion se vuelve még acuciante
cuando — por ejemplo — una cnorme cantidad de las em presas e institutos encargados de
realizar las encuestas son financiados por un partido politico o un medio de comunicacion,

En Canada — de acuerdo a Emery (1994) — mgs de la mitad de lag mayores empresas rea-
lizadoras de encues(as de la época estaba ligadas medios o partidos. En las clecciones de

1988, por ejemplo, 15 de Jag 22 encuestas realizadas en el marco de las elecciones federales
fueron patrocinadas por algin medio impreso™ (Mayol, 2015),

principalmente resumidos en I estrategia
» es decir, como se seleccionardn los casos

De forma especifica, el politélogo britdnico Dennis Kavanagh (2010), en su estudio "Las En-
cuestas de Opinién Pablica”, existen tres categorfas de eneuestas de opinién priblica: en un
primer momento, las encuestas publicas, que son las realizadas por institutos de andlisis enfo-
cadus a partidos politicos, candidatos Y para la generalidad del electorado; en segundo lugar,
hace referencia a lag encuestas privadas desarrolladas por firmas comerciales para estudios
ndependientes de clientes especificos: ¥, como fercer dmbito estdn las encuestas con objetivog

clentificos, Jas que difieren de lag encuestas realizadas por firmas comerciales cuyo proposito
fundamental es entender el comportamiento electoral mas que ofrecer una lectura actualizada

Con fespecto a las encuestas de opinidn priblica, se realizan en varios n
Preambulo “si lag elecciones serfan ahora”. Por tant
strumento cientifico, tiene un limite:

Specifico,

E_|_1 esle sentido, existe yn aspecto importante a considerar como son las relacion
Wciales y medidticas de Jag encuestadoras. En el artic

¢ Claude Emery (1994) ge ejemplifican casos en iversos paises como en Canadd, donde mas

“mpresas encuestadoras tenjan vineulacion directa gy medios de
En las elecciones federales a fines de la década de Jos aifios
s estuvieron patrocinadas por algiin medio de comunica-

lomentos y con el
% las encuestas de opinion piblica, como
la medicion de actitudes de las personas en un momento
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paises csgudiudus tiene un periodo de “embargo” o prohibicién de publicacion de resultados de
las encucstas de opinién piblica y pronésticos electorales en tiempos electorales. El periodo
contempla dias o incluso semanas previas a la eleceion o la campaiia electoral. También, en ¢l
B4% de los paises estudiados, la fiscalizacion del cumplimiento de los periodos de embargo o
prohibicion estd a cargo de lus agencias gubernamentales o los servicios eleclorales. Finalmen-
te, entre 2002 y 2012, ] 32% de los paises estudiados liberalizo o levantd las restricciones, e
29% mantuvo las restricciones y el 39% aument6 el perfodo del black-out.

Sin lugar a duda, el mayor problema que conllevan las encuestas de opinion publica y pronds-
ticos en tiempos electorales es que sus resultados no coincidan con los resultados oficiales,
Algunos cjemplos son los siguientes: Elecciones Europeas en Espaiia de 2014, Elecciones
Presidenciales en Argentina en 2015, Elecciones Presidenciales en Estado Unidos de América

en 2016, Referéndum sobre la Permanencia del Reino Unido en la Unién Europea en 2016, y
el Plebiscito por la Paz en Colombia en 2016,

3. ENCUESTAS ELECTORALES: CASO ECUATORIANO

Especificamente, lo que se refiere al caso ecuatoriano, la Ley Organica Electoral y de Organi-
zaciones Politicas, Codigo de la Democracia (2009), regula a las empresas que realizan pronos-
ticos electorales conforme a los siguientes articulos:

Articulo 206: Las empresas que realizan prondsticos el
tendrin que inseribirse y registrarse previamente en el
la institucion electoral téenica administrativa,

ectorales, para ejercer su actividad,
Consejo Nacional Electoral que es

¢ Articulo 303: Las empresas que realicen pronos
tren én el Consejo Nacional Electoral serdn
toral, que es la institucion electoral jurisdie
mixima de USD 20.000.'

ticos electorales y no se inscriban y regis-
sancionadas por el Tribunal Contencioso Elec-
eional, con una multa minima de USD 5.000 y

El pasado 19 de febrero y 2 de abril de 2017, el
electoral;'® y, en el informe de Ia misién de obser
Americanos (OEA) sefial6 lo siguiente:
resultados de encuestas de boca de urn
ciudadania. Sin embargo, la Misién obs
mientas con fines politicos™, 7

Ecuador vivié la primera y la segunda vuelta
vacion electoral de la Organizacion de Estados
“Una vez concluida la jornada electoral se difundieron
a. Estos mecanismos deben servir para informar a la
ervé que en varios casos fueron utilizados como herra-

Es importante precisar que en las Elecciones Generales del 19 de febrero participaron tres en-
cuestadoras: CEDATOS, MARKET y Opinion Piblica Ecuador, Las {res superaron su margen
de error como se detalla a continugcion:

I. CEDATOS: Es la encuestadora que mas préxima estuvo a los resultados of iciales; no obs-

tante, tuvo un sesgo de 0.12% a favor de Guillermo Lasso. Desde el Gobierno ha sido
cuestionada por su cercania a ese candidato.

14 Fuente: Ley Organica Electoral y de Organizaciones Politicas, Cédigo de la Democracia (2009).

15 Ibidem.
16 La adjudicacion de la Presidencia y Vicepresidencia de [a Repiblica fue lras |a segunda vuelta, celebrada el
2 da abil de 2017, ach

idalos en primera vuella, el 19 de febrero de 2017,
fome se sslablece en |a Ley: "Art. 161.- Las candidaturas a la Presidensia y a la Vicepresidencia de la Repiiblica

fonstardn en la misma papelata. El binomio sera elagido por la mayoria absoluta de votos validos emilidos o si al
Inomio que consiguid el primer lugar abtiene al menos el cuaranta por ciento de los votos vélides y una diferencia
Mayor a diez puntas porcentuales sabre |a volacion lograda per el binomlo ubicado en el segunda lugar. Si ninguna
% las arileriores condiciones se cumple, se realizard una sagunda vuelta electoral dentro de Ios siguientes cuarenta
fednco dias contados desds fa proclamasian de resuliados, y en ella participaran |
i sufragios validos emitidos”, (Ley
MGanica Elactoral y de Organizaciones Politicas, Cadigo de la Damocracia, Articulo 161),
17 Fugnte: Informe Praliminar MOE. Misién de Observacian Elecloral de la OEA en Ecuador presenta recomen-
a:imnes de cara a la sequnda vuelta presidencial 22 de fobrero de 2047 Dispariible en la URL: h.'.'p.fﬁmw.oas,arg/
Meuments/spay Anfor ,,..-Pmffﬂrr'n&r~MOE-Ecuadar-?Zfeb_F.‘NALZpd!
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adora de propiedad de Blasco Peiaherrera, hijo del ex Vicepresi-
o un sesgo de 3.96% a favor de Cynthia Viteri (can-
do puesto en la intencion de voto y, por

didata socialeristiana). Incluso la ubicd en segun
¢nde, su paso a la segunda vuelta electoral desde antes del inicio de la campafia electoral.

3. Opinién Publica geuador (OPE): ES la encuestadora de propiedad de Santiago Pérez, tuvo
un sesgo de 1.57% 2 fayor de Lenin Moreno. Sirvio de base para que algunos medios de
comunicacion construyeran la matriz de opinion que ese candidato habia triunfado en una

sola vuelta. Desde la oposicidn ha sido cuestionada por su cercania a ese candidato.

En la Segunda Vuelta del 2 de abril participaron dos encuestadoras: CEDA [0S y Perfiles de

Opinion. La primert superd su margen de error, Tuvo un sesgo de 2.18% a favor de Guillermo
|asso. Sirvio de base para que algunos medios de comunicacion construyeran fa matriz de

opinion que ese candidato habia triun fado en la eleccion.

2. MARKLET: Tis la encuest
dente del Gobierno socialeristiano, Wy

4. REFLEXIONES FINALES

A lo largo del desarrollo del articulo s¢ coincide con Mayol (2015) al sefialar que las proble-
miticas presentes sobre la metodologia y 1 aplicacion de principios éticos durante ¢l levanta-
miento de datos, “han dividido fuertemente al mundo académico y politico — han despertado
¢l debate por los posibles mecanismos de regulacion de los procesos de encuestas de opinion
piblica con las correspondientes posiciones encontradas entre los valores de la “libertad de
expresion” y 1a “libre compelencia’’; VErsus la regulacion estatal. En este marco si bien las
aceiones han sido —en estrieto rigor — “mixtas,” con una combinacion entre leyes y codigos de
subseripeion voluntaria, la revision de bibliografia muestra que lo mas comin son las certifica-
ciones de calidad de caracler voluntario™.

Como parte de las reflexiones finales del presente
politicos, la ciudadania. 10s medios de comunicacion y las encuestad
cionalidad electoral cumplenun rol protagonico en democracia: unos tienen qt
correcla metodologin, otros tienen que estar alertas sobre los criterios y normas aplicadas en el
jevantamiento de los datos; v, en diferentes casos, tienen un papel de control, active, critico

tienen que evitar confundir percepeiones con realidades.

articulo, se puede sefalar que los partidos
oras asi como la institu-
je garantizar una
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MARIA DEL ROSARIO GUERRA DE LA ESPRIELLA

somos el 51% de la poblacién colombiana &por qué no vamos a tener e
la representacion publica? Propongo aumentar ¢ porcentaje de
mujeres no tengan el mérito para alcanzar esas altas posic

pucdan ser ellas quienes lengan mayor participacion en la t
nacional, regional y local,

se mismo porcentaje en
la Ley de Cuotas, no porque las
iones, sino porque ya es hora de que
oma de decisiones de la vida publica

En ese orden de ideas, buscaremos también paridad en las listay para aspirar a corporaciones y
que la mujer lidere la est rategia de lucha contra la corrupeion, tema que hoy afecta gravemente
las esferas nacionales v locales de Colombia. Asi tendremos garantia de que en Colombia o

quede sin sancionarse v sin conocerse ninguno de los hechos hoy investigados por corrupeion.

2. EJECUTAR POLITICAS EFECTIVAS PARA ALCANZAR IGUALDAD DE
OPORTUNIDADES ,

El segundo gran reto es poder tener politicas piblicas efectivag que logren mejorar las condi-
ciones de la mujer. Hoy ¢f problema en Colombia no es de leyes. Existen tres articulos en la
Constitucion y desde 1992 se han promulgado mds de 18 leyes, que se preocupan por proteger
los derechos v abrirle oportunidades a las mujeres. (ANEXO | )
Entonces, ;donde estd ¢ problema? En la falta de voluntad politica para hacer cumplir ese
MArco normativo, Lo que necesitamos s un COMPromiso serio con la ejecucion de politicas
efectivas, que permitan que la mujer colombiana pueda tener esy igualdad de oportunidades
economicas y sociales, pero sobre todo oportunidades politicas en la vida nacional. Esc es el

reto en el que estoy trabajando y que me propongo pard lograr el cierre de brechas y diserimi-
nacion.

PRESUPUESTO PARA LA MUJER

Los presupuestos nacionales, departamentales y municipales, hoy no estan desagregados y no
se sabe cufinto de esos recursos debe ir directamente las mujeres o a algin arupo poblacional
especifico. Por cjemplo, no se sabe hoy qué poreentaje de [og proyectos de vivienda o de asig-
nacién de beeas, debe ir con destinacion especifica para las mujeres. Por €50, ustedes preguntan
hoy: jeudnto invierte Colombia, del presupuesto General de la Nacion, de 230 billones de
PEsOs, en programas para mujer? No, no se puede responder, no existe ese cileulo.

Necesitamos desagregar el Presupuesto General de
centajes reales dirigidos a programas para las muj
cierre de brechas y con brindar oportunid
en educacion, salud, vivienda, yasien lo

la Nacion, para que podamos incluir por-
eres. Un Gobierrio comprometido con el
ades a las mujeres, tiene que saber cudnto se invierte
s diferentes programas.

Ll 8 de marzo de 2017, con el apoyo economico y téenico de ONL Mujeres v Eval Gender,
presentamos en el Congreso de lg Repiiblica la cartilla: ‘La Igualdad comienza en el Presupues-
0", con el objetivo de sensibilizar 4 los tomadores de politicas piblicas sobre la importancia

de esta desagregacion por género e impulsar en ¢l proximo Presupuesto General de | Nacidn,
esla dindmica.

Taly como lo manifesté en ¢ prologo y presentacion de la Cartilla, un presupuesto con en foque
de género, no significa que mujeres y hombres deban convertirse en iguales, significa que el
Fstado debe garantizar el acceso, goce y ejercicio en igualdad de oportunidades. Asimismo,

fue haya suficiente conciencia de género en todas las politicas ¥ presupuestos de todos los
Organismos del Estado,

Considero que ‘la igualdad empicza en el presupuesto’ porque el pais puede tener una excelen-
e legislacion sobre las mujeres, pero si no asigna el dinero necesario para cjecutarla, y efecti-
Vamente la ejecuta, Ja legislacion no va ms alla del papel. (Guerra, 2017).

Hay unga segunda propuesta que tiene que ver con la falta de difusion. Normalmente nos con-
¥ilamos con creer que los programas destinados a la mujer son simplemente abrir unidades
e tengan que ver con el tema de mujer. No. Fs necesario implementar programas von nece-
Yades diferenciadas, alineando programas efectivos con la legislacion vigente en: empren-
imiento, alfabetizacion financiera (acceso a crédito), miuier cabara de Feoes o ta &
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de ciudadanos que cree que este Partido tiene
segura de que podremos dentro de cuatro afio
una mujer Presidente del Centro Democratico.,
Tenemos un gran reto como Nacién. Yo tengo un gran reto: cuando sea Presidente de Colombia
contribuir a cerrar esa brecha y abrir lag oportunidades a la mujer colombiana. Que no sea en
vano el sacrificio de Policarpa Salavarrieta. ;Qué mujer! Joven y luchadora, dio su vida por
amor a la Patria, Ya es hora de levantarmos todos por las mujeres de Colombia. iYa es hora de
una mujer Presidente

que retomar el orden y el rumbo del pais. Estoy
s decirle a los colombianos: valié la pena tener

ANEXO 1: LEGISLACION PROTECCION A LA MUJER EN COLOMBIA

PROTECCION ESPECIFICA A LA MUJER, EN LA CONSTITUCION POLITICA COLOMBIANA

Art. Desarrolio

Art. 43

La mujer y el hombre tienen iguales derechos y oportunidades. La mujer no podré ser
sometida a ninguna clase de discriminacion. Durante el embarazo y después del parto
gozara de especial asistencia y proteccion del Estado, y recibira de éste subsidio alimen-

tario si entonces estuviere desempieada o desamparada. El Estado apoyara de manera
especial a la mujer cabeza de familia,

Art. 13 | Todas las personas nacen libres e iguales ante la ley,

de las autoridades y gozaran de los mismos derecho
guna discriminacion por razones de Sexo, raza, orige
opinion politica o filoséfica. El Estado promovera |
sea real y efectiva y adoptara medidas en favor de
El Estado protegera especialmente a aquellas perso
fisica 0 mental, se encuentren en circunstancia de
abusos 0 maltratos que contra ellas se cometan

recibiran la misma proteccion y trato
s, libertades y oportunidades sin nin-
n nacional o familiar, lengua, religion,
as condiciones para que la igualdad
grupos discriminados o marginados.
Nas que por su condicion econdmica,
debilidad manifiesta y sancionara los

Art. 40 | Las autoridades garantizaran la adecuada y efectiva participacion de la mujer en los nive-

les decisorios de la Administracion Publica,

Art. 53 | El Congreso expedira el estatuto del trabajo. La ley correspondiente tendra en cuenta por

lo menos los siguientes principios minimos fundamentales:

Igualdad de oportunidades para los trabajadores; remuneracién minima vital y movil, pro-
porcional a la cantidad y calidad de trabajo; estabilidad en el empleo; irrenunciabilidad a
los beneficios minimos establecidos en normas laborales; facultades para transigir y con-
ciliar sobre derechos inciertos y discutibles; situacién mas favorable al trabajador en caso
de duda en la aplicacion e interpretacion de las fuentes formales de derecho; primacia de
la realidad sobre formalidades establecidas por los sujetos de las relaciones laborales:

garantia a la seguridad social, la capacitacion, el adiestramiento Yy el descanso necesario;

proteccion especial a la mujer, a la maternidad y al trabajador menor de edad




YA ES HORA D

Ley
[ AN

Ley 82, 3de noviem-
bre de 1993

£ UNA COLOMBIA CON IGUALDAD DE OPO

RTUNIDADES: SIN MUJERES NO HAY DEMULRALIA

Objeto
Por la cual se expiden normas para apoyar de manera especial a la mujer

cabeza de familia.

Ley 294, 16 de ju-
lio de 1996

Por la cual se desarrolia el articulo 42 de la Constitucion Politica y se dictan
normas para prevenir, remediar y sancionar la violencia intrafamiliar.

Ley 731, 14 de ene-
ro de 2002

La presente ley tiene por objeto mejorar la calidad de vida de las mujeres
rurales, priorizando las de bajos recursos y consagrar medidas especificas
encaminadas a acelerar la equidad entre el hombre y la mujer rural.

Ley 823, 11 de ju-
lio de 2003

Por la cual se dictan normas sobre igualdad de oportunidades para las

mujeres.

Ley 882, 2 de junio
de 2004

Por medio de la cual se modifica el articulo 229 de la Ley 599 de 2000.

Ley 1009, 23 de ene-
ro de 2006

Por la cual se crea con caracter permanente el observatorio de asuntos de

género.

Ley 1142, 28 de
junio de 2007

Por medio del cual se reforman parcialmente las Leyes 806 de 2004, 599
de 2000 y 600 de 2000 y se adoptan medidas para la prevencion y re-
presion de la actividad delictiva de especial impacto para la convivencia y
seguridad ciudadana”.

Ley 1257, 4 de di-
ciembre de 2008

Por la cual se dictan normas de sensibilizacion, prevencion y sancion de
formas de violencia y discriminacion contra las mujeres, se reforman los
Codigos Penal, de Procedimiento Penal, la Ley 294 de 1996 y se dictan

ofras disposiciones.

Decreto 164, 25 de
enero de 2010

Por el cual se crea una Comision Intersectorial denominada “Mesa Interins-
titucional para Erradicar la Violencia contra las Mujeres”.

Ley 1468, 30 de
junio de 2011

Por la cual se modifican los articulos 236, 239, 57, 58 del Codigo Sustantivo
del Trabajo y se dictan otras disposiciones.

Ley 1542, 5 de julio
de 2012

Garantizar la proteccion y diligencia de las autoridades en la investigacion
de los presuntos delitos de violencia contra la mujer y eliminar el caracter
de querellables y desistibles de los delitos de violencia intrafamiliar e inasis-
tencia alimentaria, tipificados en los articulos 229 y 233 del Cadigo Penal.

Ley 1639 del 2 de
julio de 2013

Por el cual se adopta la Palitica Publica Nacional de Equidad de Género y
se crea una Comision Intersectorial para su implementacion

Decreto 1930 del 6
de septiembre de

Por medio de la cual se fortalecen las medidas de proteccion a la integri-
dad de las victimas de crimenes con &cido y se adiciona el articulo 113 de

2013

la Ley 599 de 2000.

I—

Fuente: Elaboracion propia — Datos Consejeria Presidencial para la Equidad de la Mujer
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A través de una perspectiva regional pero intentando abarcar una vision
global, en esta obra se debate acerca de las tendencias, innovaciones,
casos de éxitos, experiencias y sus diferentes perspectivas que la comuni-
cacion politica implica; dentro de los seis grandes temas donde la Cumbre
Mundial de Comunicacion Politica hace foco: Politica y Nuevas Tecnolo-
gias | Comunicacion Gubernamental Medios { Opinion Publica | Jovenes
y Politica | Campanas Electorales y ujer y Politica.

La Comunicacion de Gobierno fue tema central en la Cumbre de Cartage-
na de Indias, Colombia. Sin lugar a dudas la politica cambio y con ella las
formas de hacer politica y de desarrollar campanas electorales.

Hoy estamos viviendo un “Break en la politica” una desconexion entre
gobierno y ciudadanos, con nuevos escenarios disruptivos y cuestiona-
mientos a las formas de hacer politica; donde los ciudadanos quieren ser
escuchados y por supuesto ser protagonistas.

Un reconocimiento a la Benemérita Universidad Autonoma de Puebla -
BUAP, por el aporte permanente a la investigacion, Froduccién de conte-

nidos que contribuyen a la profesionalizacion y divu gacion de la comuni-
cacion politica.

Daniel lvoskus

Arte de tapa:
“Enfrentar a los medios”

Aram Cortés
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