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La interaccion comunicativa que se produce en la sociedad conlleva distin-
tas formas de comprender el entorno social y expresa multiples formas en
que la comunicacién influye en los procesos de los individuos con las orga-
nizaciones, instituciones y grupos organizados. En ese sentido, comunicar
tiene un amplio alcance que lo hace colectivo y por medio de distintos pro-
ductos comunicativos incide en modificar la conducta de las personas y el
entorno.

El propésito de este libro es precisamente describir el impacto de la co-
municacion en sus distintas facetas, para que los estudiantes e interesados
en el tema puedan visualizar el campo de intervencion y aplicacion. El gru-
po de especialistas, investigadores e investigadoras que participaron en este
libro buscan compartir sus reflexiones en torno a la comunicaciéon como
una disciplina de incidencia en todas las actividades en las que participan
hombres y mujeres; pero también en las propuestas de solucion para las
distintas vicisitudes que se presentan en el campo social.

En ese sentido, la comunicacién sigue siendo un desafio para compren-
der la realidad, porque se teje entre distintos actores, vinculos entre las or-
ganizaciones y los grupos organizados. Siempre buscando la solucion a los
problemas que implica la participacion entre las organizaciones, grupos e
instituciones, pero también entre los procesos sociales, como el intercambio
comercial, la mercadotecnia de productos y la innovacion en la comuni-
cacién digital que conllevan las redes sociales.

La perspectiva critica de los procesos sociales estd presente en los traba-
jos que compilan esta obra colectiva, producto de la investigacion e interac-
cién de los académicos en la busqueda de la explicacion de los fenémenos.
Los diez trabajos de investigacion que se presentan fueron seleccionados
dentro de los proyectos que tienen los Cuerpos académicos: Comunicacion y
Politica, Comunicacion y Sociedad; e Imagen, Memoria e Investigacion So-
cial de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion. La recopilacion se desa-
rrollé a partir de una minuciosa selecciéon de manuscritos y se eligié aquellos
que cumplen con la metodologia de investigacion propuesta, como resultado
de las investigaciones que se producen en este espacio académico.

IX



% INTRODUCCION

Se busca que los lectores tengan un amplio conocimiento de los proyec-
tos que socialmente se impulsan dentro de las aulas y que puedan configy-
rarse como un ejemplo para reproducirse en otros espacios universitarios,
La investigacion de la comunicacion es una actividad cientifica que requiere
contar con una perspectiva epistemoldgica, un marco tedrico y un proceso
de didlogo e intercambio permanente. También podemos decir que los tra-
bajos de investigacion que se presentan van en dos niveles: descriptivo y
analitico. En el primer nivel estan los proyectos de intervencion social que
se produjeron en la recoleccion de datos bibliogréficos, con una amplia dis-
cusidn tedrica; pero también estan los proyectos analiticos que constituyen
una revision teérico-metodolégica con enfoques cuantitativos y cualitativos.

A partir de la presentacion de las distintas posturas epistémicas y metodo-
logicas, deseamos promover un pensamiento critico en los lectores, estu-
diantes e interesados. Existe una necesidad pedagégica de formar nuevos
investigadores e investigadoras en comunicacion y a través de estos trabajos
se busca impulsar la creatividad y el interés en los estudios en comunica-
cién. Sean estos trabajos una provocacion para el andlisis y la discusion.

ANGELICA MENDIETA RAMIREZ
Josg Luis EsTRADA RODRIGUEZ

Coordinadores



Los millenials y las elecciones en México
Reflexiones para el futuro

ANGELICA MENDIETA RAMIREZ

La historia electoral, medida como la votacion
en elecciones legislativas federales y las dife-
rencias entre las ciudades mas grandes, lo ur-
bano y lo rural, se refleja en rasgos diferentes
de cultura politica.

SiLvia GoMez TAGLE (2017)

INTRODUCCION

Desde 1968, México ha vivido una creciente presencia de los jévenes en
la vida piblica nacional, en distintos momentos clave de la historia del
siglo XX y del adolescente siglo XXI, la juventud mexicana ha tomado un
papel activo en momentos cruciales de la vida nacional; hoy, a casi cincuen-
ta afios del movimiento estudiantil iniciado el 26 de julio de 1968, la juven-
tud mexicana se enfrenta a un proceso electoral histérico en el que debera
elegir el rumbo que tomaré la nacién en los proximos seis afios y quizd para
los siguientes veinte afios.

Las reflexiones aqui desarrolladas dan cuenta del horizonte electoral
mexicano, a la luz del comportamiento politico de los jovenes. Desde un
enfoque metodoldgico mixto, se revisa el contexto actual en el que viven los
jovenes mexicanos, en especial lo que se refiere a la inseguridad y violencia
que inunda al pais. La segunda reflexion se funda en el analisis de datos es-
tadisticos provenientes de tres bases de datos: la Encuesta Nacional de Va-
lores en Juventud 2012, publicada por el Instituto Mexicano de la Juventud;
del Indice Nacional de Participacion Juvenil 2015-2016, publicado en 2016
por Ollin, Jévenes en Movimiento, A.C., y la Encuesta de Jévenes 2019,

Otra herramienta de andlisis es el Plan Joven por la Democracia publi-
cado en 2016 por Ollin, Jévenes en Movimiento, A.C., que es un estudio de

£n
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caso de la participacion politica de los jdvenes mexicanos en el proceso elec-
toral mexicano de 2015, el cual contribuye a valorar las tendencias de la
cultura politica de los jévenes mexicanos. El ultimo registro estadistico que
se revisara es la conocida encuesta realizada por Nacidn 321, titulada Voto
Millenial 2018.

En la actualidad, los millenials se han convertido en una generacion in-
fluyente en el &mbito politico de México. Con su creciente tamafio demo-
grafico y su impacto en la sociedad, su participacion en las elecciones se
vuelve cada vez més relevante. A medida que esta generacién se adentra en
la vida adulta y toma decisiones politicas, es fundamental reflexionar sobre
su papel y las implicaciones que esto puede tener para el futuro del pais.

Los millenials, también conocidos como la generacion del milenio, na-
cieron entre los afios 1981 y 1996, creciendo en una era de rdpidos avances
tecnolégicos y cambios sociales significativos. En el contexto mexicano, re-
presentan una parte sustancial del electorado, con un potencial para influir
en el rumbo politico y social de la nacion.

LA HISTORIA A CONTRAPELO

No existe documento de cultura que no sea a
la vez documento de barbarie,

WALTER BENJAMIN (1892-1940)

Como lo sefala el epigrafe tomado del pensamiento de Walter Benja-
min, la historia como documento de la cultura expresa la barbarie de los
triunfadores, de las tropas victoriosas que en la punta de las bayonetas lleva-
ban las banderas de la libertad, la fraternidad, la igualdad y la patria. Con su
lucidez critica del materialismo histérico, Benjamin advierte que la escritura
de la historia tiene una mision: “[...] la de pasar por la historia el cepillo a
contrapelo”. (Benjamin, 2007, p. 69).

Se trata de recuperar la historia de aquellos que se quedaron sin voz, de
los que fueron silenciados, de los que, en su ausencia forzada por el podero-
so, declararon el estado de emergencia en el que nos encontramos y anuncia-
ron el futuro del cual no tiene envidia el presente construido sobre las ruinas
del pasado ignorado, del mundo que pudo ser, de la utopia,

Y es ahi, en los territorios de la utopia, en donde la juventud mexicana
fraguo otro sentido de la historia. Una narrativa que quiso evidenciar que el
“Rey anda desnudo” y en el intento tuvo aciertos que inauguraron nuevas
formas de hacer politica en México, pero también incurri6 en algunos errores
que neutralizaron su potencial para consolidar la via democrdtica nacional.
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No obstante, podemos destacar ciertos momentos clave que definen
medio siglo de movimientos sociales juveniles en México: 1968 (2 de octu-
bre, movimiento estudiantil); 1971 (10 de junio, movimiento estudiantil);
1985 (19 de septiembre, apoyo a damnificados del terremoto); 1986-1987
(16 de abril de 1986 al 23 de febrero de 1987, movimiento estudiantil en la
UNAM, Consejo Estudiantil Universitario); 1999-2000 (20 de abril de 1999
al 6 de febrero de 2000, movimiento estudiantil, Consejo General de Huelga);
2012 (12 de mayo de 2012 surge el movimiento estudiantil #Yosoy132)
y 2017 (19 de septiembre, gran movilizacion de estudiantes, en apoyo a po-
blaciones afectadas por el terremoto).

Todos estos momentos evidencian una historia a contrapelo, que define
la ruta paralela abierta por la juventud, para que el espacio publico mexica-
no adquiriera otras formas de organizacion politica y mecanismos alternati-
vos para el reparto del poder. Nuevos imaginarios se abrieron paso entre los
jovenes para dar lugar a una concepcion de la ciudadania capaz de pensar a
futuro una vida democratica imperfecta pero posible para Meéxico.

Asi lo sugiere Cansino (2010) cuando sostiene:

Lo que estd en juego es la construccién social de una conviccién bdsica e igual-
mente indispensable para que la democracia electoral tenga un piso fértil y se-
guro en el imaginario colectivo: la democracia no resuelve magicamente todos
los problemas, sino una forma de gobierno compleja cruzada siempre de con-
flictos y contradicciones, la representacién politica no siempre conecta con la
sociedad, y una interminable lista de inconsistencias; pero, pese a todo, siempre
ser4 preferible a cualesquiera otras formas de gobierno (Cansino, 2010, p. 326).

Por supuesto que el discurso de los jévenes mexicanos movilizados en
distintos momentos de nuestra historia reciente ha tomado posiciones
irreductibles e incluso absolutas, en las que la lucha social y el movimiento
parecieran ser una estrategia “suma cero”, en donde las ganancias del movi-
miento son directamente proporcionales a las pérdidas de los adversarios
situados en el centro del poder institucional del sistema politico mexicano.

Esto se presenta especialmente en aquellos momentos en los que los
jovenes participan en el espacio publico con intenciones claramente politi-
cas o de defensa de sus intereses como universitarios. No necesariamente se
expresa de la misma manera en las acciones de apoyo a damnificados y vic-
timas de los terremotos del 19 de septiembre de 1985 y 2017.

Algo que resulta interesante es el hecho verificable de que los movi-
mientos sociales juveniles mds recientes, en concreto los de 1986-1987;
1999-2000 y 2012, coinciden con la preparacion o inicio de procesos electo-
rales a nivel federal, por lo que no deja de despertar interés la forma en que
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esas movilizaciones aderezaron el ambiente politico electoral del pais en los
correspondientes procesos de eleccion presidencial.

De acuerdo con los datos recientemente difundidos por el Instituto Na-
cional de Estadistica y Geografia, se reportan cifras estremecedoras acerca
del impacto de la violencia en el sector juvenil mexicano. Durante los ulti-
mos diez afios los asesinatos de jévenes entre 15 y 24 afios de edad aunen-
taron en un 193.5%, segun las cifras registradas por los ministerios publicos
de las 32 entidades federativas, se paso de mil 785 asesinatos en 2007 a 5 mil
240 en el afio 2016 y el acumulado del mismo periodo es de 46 mil 754 jo-
venes asesinados (Muédano, 2018).

Al igual que los 43 de Ayotzinapa, el crimen organizado se encarg6 de
actuar contra los jovenes y desaparecer todo rastro de su existencia. Despe-
dazar sus cuerpos, hacerlos nada para que, en esta negacion absoluta de su
existencia, su ausencia y desaparicion fueran la posibilidad misma de escri-
bir otra vez la historia. Su voz ha sido silenciada, su presencia fisica fue di-
suelta por completo, pero no su memoria.

Encuesta de Jovenes, 2019

Apresiones fisicas a amigos 4@5 10.90%  J000%: E110% A.90%

Agresiones fisicas de desconocidas 3.53& 1A% TR 0% 0.5, 600 ER

Maltrato en escuela o trabajo 4@ DTN IR0 ' 3.80%

Maltrato en redes sociales h:ﬁ 1270% | JETE “ L70%

TR Sl gekiales 4@ s 70w T ] 3.7 0%

Agresidin fsica a padres o familiares -LEID.E{I% iTS0% “ 3.40%
Agresitn fisica a mi pareja 2.1@& S90%  1740% 5%

Agresion fisica a hijos 2,608 1030 17.30% 4.50%

Agresian flsica a algin profesor 4,@ 10,000 FHA0S ml 4.10%

| 3.90%

Agresién fisica 2 la policia 2.70% 10,200 12704
Obligar a prictica sexual 4.90% 1270% | 16/0% 3.90%

|
Amenazas graves zi&w.m 1710 w 4.70%

(L00% 20.00% 40.00% B0.00% 80.00% 10KL.00% 120.00%

0 Muy justificada Algo justificada Poco justificada @ Nada justificada @ Ns/Nc
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En México, la violencia se ha vuelto algo comuin y muchas veces co-
mienza en el entorno familiar, lo que desencadena una serie de eventos que
pueden terminar en delitos. Hay diferentes tipos de violencia presentes,
como la violencia entre pares, violencia familiar, violencia en el entorno y
violencia sexual. En la Encuesta de Jovenes 2019, se indagd sobre la justifi-
cacion de diversos tipos de incidentes, como amenazas, agresiones fisicas a
la policia, profesores, hijos o parejas, entre otros. Aunque la mayoria de es-
tas agresiones se consideraron injustificadas o poco justificadas, es impor-
tante medir el nivel de normalizacion de la violencia.

Sin embargo, hubo varios puntos en los que las respuestas mostraron
una mayor inclinacion hacia la violencia. Por ejemplo, un 6.8% de las perso-
nas consideraron que el maltrato en las redes sociales estd muy justificado, lo
cual es preocupante. En segundo lugar, un 4.9% de los jovenes consideraron
que obligar a practicar actos sexuales esta muy justificado, lo cual es un tema
muy sensible y alarmante. El tercer lugar lo ocupo el maltrato en la escuela o
el trabajo. En cuanto a respuestas que indicaban que la violencia estaba “algo
justificada”, el maltrato en las redes sociales fue el mas alto con un 12.79%,
seguido por la obligacion de practicar actos sexuales con el mismo porcenta-
je. Es evidente que estos temas son preocupantes, ya que indican que los jo-
venes tienen una mayor normalizacion de la violencia en estas dreas.

Es importante tener en cuenta que desde noviembre de 2021, la Ley
Olimpia comenz6 a aplicarse juridicamente en 29 estados de la Republica.
Esta ley consiste en un conjunto de reformas legislativas que sancionan la
violacion de la intimidad sexual de las personas a través de medios digitales.
Aunque esto es un paso importante en la lucha contra la violencia en linea,
aun queda mucho por hacer para cambiar la mentalidad y lograr una socie-
dad en la que la violencia no esté normalizada.

LA DANZA DE LOS NUMEROQOS!

Los jovenes, en cuanto consiruccion como
categoria social, no tienen una existencia
autonoma, es decir, al margen del resto de la
sociedad; mas bien, se encueniran inmersos
en una red de relaciones e interacciones socia-
les multiples y complejas.

Rosana REGuILLo (1955)

! Este apartado no incluye la Encuesta Nacional de Cultura Politica de los Jévenes 2012,
realizada por un grupo de investigadores del Colegio de México, la Universidad Auténoma
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Diversas encuestas se han aplicado para conocer la percepcion de la po-
litica que tienen los jovenes mexicanos, sus actitudes y valoraciones respecto
a la participacién politica y la emisién del voto. En otras palabras, se preten-
de indagar en la cultura politica e imaginarios que configuran los modos de
pensar y hacer politica de la juventud en México.

El primero de los ejercicios estadisticos es la Encuesta Nacional de Va-
lores en Juventud 2012 (IMJUVE, 2012) que indaga en las percepciones de
una muestra de 5000 jévenes, levantada durante el mes de septiembre de 2012,
en relacidon con temas tan diversos como:

« Educacion

« Trabajo

o Salud, sexualidad y procreacion

» Construccién de la familia

« Creencias

o Satisfaccion y retos para el futuro

« Visidn de pais y sociedad

« Acceso y consumo de informacion

« Participacion politica

« Percepcién de seguridad

» Medio ambiente

« Tiempo libre

Para los fines de esta reflexion se analizaran tres grandes temas que po-
drian delinear el sentido de la participacion politica de los jévenes: la satis-
faccién y retos para el futuro; la vision de pais y sociedad y la participacion
politica. Cabe enfatizar que esta encuesta se aplicé un par de meses después
de la eleccién presidencial de 2012 y es probable pensar que los 4nimos de
los j6venes ya se encontraban atemperados una vez consumada la contienda
electoral,

En el primer rubro correspondiente a “Satisfaccion y retos para el futu-
ro”, el instrumento aplicado considera cinco preguntas cuyas respuestas se
presentan a continuacion:

Metropolitana-Iztapalapa y la Universidad de Guanajuato. La ENCP] 2012 ha sido analizada
a profundidad en el libro coordinado por la doctora Silvia Gémez Tagle, La cultura politica
de los jévenes, publicado en el aio 2017 por el Colegio de México y en el que se rednen tra-
bajos que abordan con detalle los diferentes resultados de la ENCP] 2012. Los autores reco-
mendamos al lector acercarse a esta encuesta y al libro que de ella ha surgido, los cuales se
pueden encontrar en el sitio: hitp:/fwww.culturapoliticajovenes.colmex.mx/wp-content/uploads/
2017/02/Informe-Encuesta-Final_20.-feb.2017-con-portada.pdf
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Cuadro 1.
Satisfaccion y retos para el futuro (IMJUVE-ENVA] 2012)
i Ni satisfecho
| Pregunta Satisfecho ni Insatistecho NS/NC
i insatisfecho '
;Qué tan satisfecho il
estds con lavida que | g5 5, 10.8% 3.5% 0.2%
has llevado hasta
ahora?
;Qué tan seguro(a)
o inseguro{a) te
sientes que en el
futuro vas a poder 73.9% 4.4% 19.2% 2.5%
realizar tus
proyectos mas
anhelados?
Felicidad
Los jovenes mexica-
fomando e o gt
deracién todo en tu 92.4% 3 0.2% alteracion impcftan
ida, ;qué i ; Poco o nada '
vida, j;que tan feliz Muy Feliz oliz NS/NC te en género, e Jlicas

eres?

cion o zonas de resi-
dencia

sPara ti qué significa tener éxito en tu vida?

Ambito laboral
36.6%

Nivel de vida
34.3%

Educacion

28.8%

Familia

25.5%

Logro de objetivos

21.6%

;Cuél de las siguientes condiciones consideras

que s mas importante para tener ¢xito en la vida?

Buena educacion
52.2%

Trabajar
duro

25.8%

Familia
unida

9.1%

Conexiones
y contactos

5.2%

Familia con dinero

2.7%

Fuente: elaboracion propia con informacién de la Encuesta Nacional de Valores en Juven-

tud 2012,

Este primer cuadro expresa que los jovenes entrevistados en el afio
2012 manifiestan un alto grado de satisfaccion y felicidad, pero tienen
muy claro que para alcanzar el éxito se necesita contar con una buena
educacion y oportunidades de empleo.
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En el segundo bloque de preguntas correspondiente a la “Vision del pais y
sociedad”, los jovenes muestran datos interesantes como los que se muestran:

Cuadro 2,
Vision del pais y sociedad

Pregunta Respuesta ,.
Orgulloso 91.5%
sQué tan orgulloso te sientes Ni orgulloso, ni no orgulloso 6.0%
de ser mexicano? Hoorgplose s~
' Otra 0.1%
NS/NC 0.9%
La familia
Mejor calificados Las universidades publicas
74a88 Los maestros
Pensando en una escala del 0 El Ejército

al 10, donde 0 es que no crees
nada de lo que te dicen y 10
cuando crees completamente | Pasan “de panzazo”
en lo que te dicen. ;Qué tanto | 6.0 a 6.5

crees en lo que dice(n)...?

Los sindicatos
Mensajes de Facebook
La policia

Senadores

Mensajes de Twitter

Los partidos politicos

Mengs:de:o Los diputados
En tu opinion, jcudles son los | La pobreza 57.0%
tres problemas mds graves del | El desempleo 47 4%
pais? La inseguridad 41.5%

Fuente: elaboracién propia con datos de la Encuesta Nacional de Valores en Juventud 2012.

Es interesante observar el nivel de desconfianza que presentan los jovenes
respecto a ciertas instituciones, pero especialmente destaca el grado de des-
confianza que expresan a los mensajes de Facebook y de Twitter, los cuales
hace seis afios aprobaban “de panzazo” frente a la valoracion de los jovenes.

Por tultimo, analicemos los resultados que arroja el tema de participa-
cion politica en la valoracion de los jovenes (cuadro 3).

En 2012, los jovenes mexicanos mostraban claros signos de desconfian-
za en los partidos politicos y sus posibilidades de participar activamente en
la politica nacional. Destaca el 89.6% de jovenes que se interesan poco o
nada en la politica y al preguntarles las razones de esta actitud, el 37.4%
responde “porque los politicos son deshonestos”, situacion que se reitera
cuando se les cuestiona acerca de las razones de no simpatizar con ningun
partido politico en donde el 19.5% sefiala que “No cumplen lo que prome-
ten” y 13.1% observa que “Son corruptos”. '
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Cuadro 3.
Participacion politica
Pregunta Respuesta
;Qué tanto te interesas en la Macho i
d llitica? ' | Poco o nada ! 89.6%
poiess NS/NC A 0.9%
Porque los politicos son deshonestos 37 4%
No me interesa 22.8%
;Por qué te interesas poco o | No entiendo de polifica 22.7%
nada en la politica? No tengo tiempo 13.6%
Otro 1.4%
NS/NC 2.1%
Cuando es obligacion 26.4%
: . , . Cuando se obtiene algtin beneficio 16.8%
;En qué ocasiones consideras ;
. . | Cuando hay que protestar por alguna in- 14.8%
que se debe participar en poli- astiols
icar
tica: Cuando se tiene informacion y responsa- 20.3%
bilidad -
PRI 25%
PAN 11.9%
PRD 10.4%
0
Independientemente del parti- g:}*’EM gzi
o Beerh MR Movimiento Ciudadano 0.5%
e Otro 0.8%
Ninguno 45.2%
No recuerda 0.5%
NS/NC 3.7%
No me interesa 31.0%
No cumplen lo que prometen 19.5%
;Por qué no simpatizas con Hage depalitios e
ilin ﬂg artido ﬁll.i)tim? Jon. corypies HS
sunp P ' No hay buenas propuestas 5.5%
Otro 1.8%
NS/NC 14.8%

Fuente: elaboracion propia con datos de la Encuesta Nacional de Valores en Juventud 2012.

Ahora bien, el segundo estudio que se revisa es el Indice Nacional
de Participacién Juvenil 2015-2016 (Ollin, 2016a), el cual se ha publicado
en cuatro ocasiones distintas como una iniciativa de Ollin, Jovenes en
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Movimiento A.C. En este dltimo reporte se afiade la participacion de los
jovenes en el ambito rural. Los aspectos analizados son:

+ Organizaciones de la sociedad civil.

» Colectivos.

» Instituciones de educacion superior.

« Dependencias de gobierno. @

» Partidos politicos.

« Iniciativa privada.

« Participacién en lo rural.

Cabe sefialar que, en este caso, la metodologia aplicada por la Asocia-
cién Civil Ollin se enfoca a levantar informacion proveniente de las insti-
tuciones objeto de estudio y no se aplica directamente a los jovenes. Esto
contribuye a enriquecer el andlisis de las condiciones organizacionales
en las que se gesta o promueve la participacion de los jovenes. Cabe sefialar
que los tres aspectos analizados para cada espacio de incidencia (institu-
cion) son:

1. La participacién global de los jovenes en los espacios de incidencia
(C1)

2. El acceso que tienen los jévenes a posiciones dentro de la estructura
de los mismos (C2).

3. El involucramiento de los jovenes en los procesos de toma de deci-
sién de cada espacio (C3).

A continuacion se resumen los principales resultados comparando 2015
y 2016 en conforme a estos tres aspectos (C1; C2 y C3):

Cuadro 4.
El Indice de Participacion Juvenil 2015

Espacio de incidencia C1 Cc2 C3 Total
Organizaciones de la Sociedad Civil (OSC) 64% 45% 52% 54%
Dependencias de Gobierno (GOB) 20% 17% 22% 20%
Instituciones de Educacion Superior (1ES) 78% 9% 5% 28%
Iniciativa Privada (IP) 30% 28% 13% 23%
Partidos Politicos (PP) 25% 25% 2% 16%
IP]-Nacional 43% 25% 19% 28%

Fuente: elaboracién propia con datos del Indice Nacional de Participacién Juvenil 2015-2016.
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Cuadro 5.
El Indice Nacional de Participacién Juvenil 2016

[P Espacio de incidencia I'a | c c3 Total
FDrganizaciﬂnes de la Suci;:lac_l-giwl (OSC) 41% 26% 11% 25%
Eependencias de Gobierno (GOB) 17% 13% ‘% 12%

Instituciones de Educacion Superior (IES) 82% 10% 8% 31%
Eiciativa Privada (IF) 29% 27% 12% 22%

Partidos Politicos (PP) 15% 15% 4% 11%
-I_P]—Nacional 37% 18% 9% 20%

Fuente: elaboracion propia con datos del Indice Nacional de Participacién Juvenil 2015-2016.

Es evidente que se presenta un descenso significativo en el Indice de
Participacién Juvenil comparado entre 2015 y 2016, de manera significativa
se nota la caida en los espacios de incidencia de las OSC, las dependencias
gubernamentales y los partidos politicos, que son espacios naturales para el
desarrollo de habilidades ciudadanas y la configuracion de los imaginarios
que los jovenes tienen sobre la politica.

Es preocupante que en los tres aspectos evaluados y en los cinco espa-
cios de incidencia se presenta un declive generalizado de la participacion
politica formal de los jévenes, situaciéon que invita a pensar en que la ju-
ventud mexicana podria buscar otros mecanismos no institucionales de
organizacion politica, los cuales podrian resultar altamente disruptivos y
fracturar la legitimidad de las instituciones como ha pasado en otros paises,
en donde se abren dos posibilidades de interaccion de los jévenes con la
politica:

a) el desapego o desafeccion por la politica como medio de negociacion
y resolucion de los conflictos o, como segunda via

b) la anarquia revolucionaria violenta que radicaliza el discurso de la
fuerza fuera del orden institucional.

Para equilibrar esta vision, es oportuno revisar el documento titulado
Plan Joven por la Democracia: las elecciones 2015 frente al bono demogrdfico
mexicano. Estudio de caso (Ollin, 2016b), publicado por Ollin, Jévenes en
Movimiento A.C., en el que se muestran diversos datos de especial interés
con respecto a la participacion y representatividad politica de los jovenes en
los diez institutos politicos que participaron en las elecciones del afio 2015.
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En este documento se sefiala que:

Por ejemplo, se vuelve particularmente relevante poner de manifiesto que los
diez partidos politicos que tenian un registro valido para competir en las elec-
ciones del verano de 2015 contaban con una organizacion especifica para sus
militantes j6venes. Sin embargo, no todas estas organizaciones juveniles fueron
la personificacién real de los intereses de la juventud militante, ni contaronicon
un presupuesto propio, soberania en la toma de decisiones o un peso politico
real dentro de sus partidos. Podemos aventurarnos, incluso, a decir que en cier-
tos casos la estructura juvenil fungié como un mero requisito para la existencia
del propio instituto politico y que su relevancia ray6 en la nulidad luego de las
elecciones (Ollin, 2016b, p. 22).

Y aqui viene el dato que muestra la contradiccion esencial entre la re-
térica de los dirigentes de los partidos y las oportunidades reales para los
jovenes mexicanos a ellos afiliados:

de 4,154 candidatos registrados entre todos los partidos para contender por las
500 curules de la Camara de Diputados del H. Congreso de la Unién, tanto por
mayoria relativa como por representacion proporcional, solamente 754 eran
menores de 30 aiios de edad al momento de su registro como candidatos. Esto
equivale al 18% del total de los contendientes (Ollin, 2016b, p. 22).

Una vez pasada la eleccion en 2015 de la LXIII Legislatura, en ella se
cuenta con un grupo de 24 diputados jovenes (treinta afios 0 menos a la
hora de ser elegidos), lo que representa apenas el 4.8% del total de los dipu-
tados electos para esa Legislatura, Cabe sefialar que los partidos que mas
apostaron por los diputados jovenes fueron el PRI, el PAN y el Partido Verde
Ecologista con 7, 5 y 5 legisladores respectivamente. EIl PRD, Movimiento
Ciudadano y MORENA tuvieron 3, 1 y 2, todos electos por el principio de
representacion proporcional (Ollin, 2016b, p. 24).

Es interesante observar que, para la eleccién de 2015, los partidos que
presentaron el més alto nimero de candidatos menores de treinta afios a las
diputaciones federales fueron el PAN con el 11.40% y Morena en ultimo
lugar con 10.42% de sus candidatos con edad menor a los treinta afos. Este
ultimo dato resulta interesante si pensamos que Morena se ostenta como un
partido politico que pretende lograr la regeneracién nacional, pero lo curio-
s0 es que busca lograrlo sin tomar en cuenta en sus estructuras al 30% de la
poblacién mexicana que se sittia en el grupo etario de los 15 a los 29 afios.

Por tltimo, los jévenes que realizan esta investigacién advierten algo
que bien valdria tomar en cuenta por los partidos politicos en el proximo
proceso electoral, aunque quiza sea ya demasiado tarde:
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La poca participacion politica de los sectores juveniles en nuestro pais podria
parecer la justificacién de esta falta de interés por parte de los partidos en dicho
sector, pero, por €l contrario, es un drea de oportunidad gigantesca para los
institutos politicos. En pocas palabras, aquel partido que sea capaz de conven-
cer a los jovenes de que se involucren en las decisiones politicas del pais, podria
cosechar los frutos del bono demografico. En términos electorales, esto equiva-
le a mas de 25 millones de votos a nivel federal. Esta cantidad, efi si misma, es
suficiente para ganar una eleccion presidencial (Ollin, 2016b, p. 29).

En las diferentes encuestas y censos que tienen informacion sobre los
jovenes de México, el Instituto Nacional para la Evaluacion de la Educacion
(INEE) desarrollé un resumen acerca de datos que son importantes tener en
cuenta para entender mejor como es que se ha desenvuelto la sociedad en
nuestro pais a lo largo del tiempo:

1. Disparidad en la percepcion de la felicidad: La encuesta de IMJUVEII]
de la UNAM en 2012 indica que el 92.4% de los jovenes se considera muy
feliz. Sin embargo, es alarmante que, segin las cifras del INEGI de 2015, el
40.8% de los suicidios en México ocurren en el grupo de edad de 15 a 29
aios. Esta discrepancia plantea preocupaciones sobre la salud mental y el
bienestar de los jovenes, sugiriendo que la felicidad percibida puede no ser
indicativa de la realidad subyacente.

2. Limitado acceso a becas y apoyo financiero: De acuerdo con la encues-
ta de la Universidad Auténoma de México de 2012, solo el 2% de los jovenes
recibian becas, mientras que el 93.6% dependia de la manutencién familiar.
Esta falta de apoyo financiero puede tener un impacto negativo en la capacidad
de los jovenes para acceder a oportunidades educativas y mejorar sus pers-
pectivas de futuro. Sin embargo, es importante tener en cuenta que el presi-
dente Lopez Obrador (se han concedido dos millones 315 de becas) ha
implementado programas de becas como “Jovenes Construyendo el Futu-
ro”, lo que puede haber ayudado a abordar parcialmente esta situacion.

3. Emprendimiento y éxito empresarial: Segin la misma encuesta de
2012, el 16.4% de los jovenes habia intentado iniciar su propio negocio, y el
50% de ellos tuvo éxito en su emprendimiento. Esta cifra demuestra la ini-
ciativa y el espiritu emprendedor de muchos jovenes en México.

4. Violencia y ausentismo escolar: Segtn la informacion de la Secretaria
de Educacién Publica de 2014, el 68.9% de los jovenes experimentaron agre-
sion o violencia en diferentes formas, lo que resulto en ausencias frecuentes
en la escuela. La violencia en las escuelas puede tener un impacto significa-
tivo en el bienestar y el rendimiento académico de los jovenes, lo que a su
vez puede limitar sus oportunidades futuras.
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Cuadro 6.
Voto Millenial 2018
Pregunta Resultados
R
Ricardo Anaya 2,'; %
Si hoy fueran las elecciones para presidente | PAN-PRD-MC
de la republica, jpor quién votarias? José Antonio Meade -
PRI-PVEM-PANAL
Margarita Zavala 5%
Independiente
MORENA 45%
PAN 22%
Si hoy hubiera elecciones para presidente de | PRI 12%
la reptblica, ;por qué partido votarias? Independiente 9%
PRD 5%
MC 4%
MORENA 38%
PAN 23%
PRI 14%
Independiente 8%
$i hoy hubiera elecciones para diputados fe- | MC 6%
derales, ;por qué partido votarias? PRD 5%
PVEM 2%
PANAL 2%
BT 1%
PES 1%
MORENA 39%
PAN 22%
PRI 13%
Independiente 10%
Si hoy fueran elecciones para senadores, | PRD 6%
;por qué partido votarias? MC 4%
PVEM 3%
PES 1%
PT 1%
PANAL 1%

Fuente: claboracién propia con datos de la encuesta Voto Millenial (Nacion 321, 2018).
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5. Desafios en la educacion: Segtin los datos de Conaculta de 2015, aun-
que el 21.9% de los jévenes leen libros, una proporcion significativa (34.6%)
menciona la falta de tiempo como una barrera para la lectura. Ademas, el
45.8% de los jovenes a veces tiene dificultades para comprender lo que leen.
Sin embargo, es alentador ver que las redes sociales se utilizan como una
plataforma para la lectura por parte del 71.1% de los jovenes, lp que indica
un cambio en los patrones de lectura. :

6. Pobreza y migracion: La informacién indica que un porcentaje sus-
tancial de jovenes (52.6%) vive en condiciones de pobreza, y una parte
significativa (10.9%) enfrenta pobreza extrema. Ademds, el 75.6% de los jo-
venes carece de al menos un derecho social. Estas condiciones de pobreza
pueden estar relacionadas con la migracion, ya que el 47.7% de los migran-
tes internacionales son jévenes de entre 15 y 29 afios. Esto sugiere que la
pobreza puede ser un factor impulsor de la migracion en este grupo demo-
grafico.

Para cerrar esta reflexién revisaremos algunos de los resultados de la
Encuesta Voto Millenial 2018 (Nacién 321, 2018) publicada por el sitio de
Internet Nacién 321, la cual se publico en el mes de marzo de 2018.

La encuesta se construye a partir de la aplicacién de un instrumento de
encuesta a una muestra de 430 jovenes de todo el pais y fue realizada del 9
al 14 de marzo de 2018 mediante visita domiciliaria a la muestra. En el si-
guiente cuadro se muestran los resultados mas relevantes, cabe aclarar que
Jaime Rodriguez “El Bronco” habfa salido de la boleta a la hora de publicar-
se los resultados y por eso no aparece (cuadro 6).

Es importante enfatizar que, para los investigadores que disefaron
esta encuesta, el grupo de los millenials corresponde a las personas entre
18 y 36 afios que son quienes ejercerdn su derecho al voto el proximo 1
de julio.

Ahora bien, el estadistico que presenta esta encuesta en relacion con el
tipo de politicos con los que se identifican los millenials resulta interesante
para valorar los imaginarios de la politica que estos jovenes tienen.

Destaca en este gréafico (Grafico 1), el hecho de que el 77% prefiere un
lider preparado; el 71% valora como un aspecto positivo de un lider poli-
tico la apertura a nuevas ideas y cosas diferentes y el 74% que califica
como deseable que un lider politico sea capaz de respetar diversas formas de
pensar.
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Grafico 1

LIDERAZGO POLITICO
;Qué tipo de lider politico te atrae mds? (%)

Uno que esté preparado - Uno que me caiga bien, aunque

aungue no me caiga bien . no esté tan preparado
a

El que estd abierto a nuevas 49 El que sigue las tradicibnes

ideas y cosas diferentes y valores

El que respeta las diversas 4 El que estd convencido de lo

formas de pensar de otros = moralmente correcto

El que acepta el matrimonio e 5 El que defienda que ¢l matrimonio
entre personas del mismo sexo es s0lo entre hombre y mujer

El que habla como es, sin tratar ey  FE El que usa un lenguaje incluyente

de ser politicamente correcto como “las y los mexicanos”

El que busca solucionar

El que prepara
al I?ais garg el futuro foo o . los problemas del presente

No se muestra el porcentaje correspondiente a la no respuesta

Fuente: Nacidn32l, marzo 2018
Millennials: personas entre 18y 36 anos.

Un ultimo gréfico presenta las razones del voto millenial (grafico 2).

Grifico 2

POR QUE ES IMPORTANTE VOTAR %

Para cambiar al que
estd en el gobierno
sin importar ¢l partido

Por propuestas
especificas

Por una causa

Por un lider carismatico

No contestd

25 30 35 40

=]
L¥ ]
L=
—_—
th
I
=

Fuente: Nacién321, marzo 2018,
Millennials: personas entre 18 y 36 afios.
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Es preocupante la indiferencia frente a los partidos politicos que mani-
giestan los millenials, el 38% de ellos declara que es importante votar “para
cambiar al que estd en el gobierno sin importar el partido”. Sin embargo, el
329 de interés por “propuestas especificas” implica que las propuestas ten-
dran un papel significativo a la hora de decidir el voto por parte de los
millenials, en este sentido el 84% de los encuestados se manifesto a favor de
Ja propuesta de Lopez Obrador de bajar el sueldo de los altos funcionarios y
el 70% considero positiva la propuesta de José Antonio Meade de convertir
2 México en una potencia mundial.

Es contrastante que el 52% se expreso en contra de la iniciativa de Lopez
Obrador de cancelar el proyecto del Nuevo Aeropuerto Internacional de la
Ciudad de México y el 56% considerd que no es buena la propuesta de otor-
~ gar la amnistia a los criminales. Por parte de Jos¢ Antonio Meade, la pro-
puesta que menos agrado a los millenials es la del Registro Nacional de
Necesidades que tuvo un 35% de desaprobacion y la iniciativa de Anaya
de promover la Renta Basica Universal tuvo un 33% de rechazo.

De acuerdo al andlisis realizado por el autor de esta encuesta, Alejandro
Moreno, los millenials podrian caracterizarse de la siguiente forma:

Estos jovenes tienen un peso politico prominente, pero su importancia no so-
lamente tiene que ver con sus numeros, sino con sus intereses y con la manera
en que estan delineando la democracia mexicana del futuro. Los millennials
son una generacion de mexicanos que espera que le hablen con sinceridad,
por lo que cualquier conducta contraria los decepciona. Es una generacion que
apuesta a la preparacion y al mérito, mas que al compadrazgo y al cuatismo
que caracterizo a otros mexicanos de antano (Nacion 321, 2018).

En 2019 se realizd una encuesta de jovenes en México, la cual fue una
iniciativa de parte de la Fundacion SM y desarrollada en el marco del Ob-
servatorio de la Juventud de Iberoamérica (OJI) que buscéd encontrar un
panorama sobre los temas como educacion, trabajo, violencia, entre otros
temas que afecten directamente a los jovenes, donde se encuestaron a jove-
nes de entre 18 y 22 afos. Se obtuvieron los siguientes resultados:

1. Desercién escolar y empleo: Segtn los resultados de la encuesta, un
porcentaje significativo de jovenes encuestados no pudo continuar con sus
estudios. E1 92% de estos jovenes ya tenia un oficio, lo que sugiere que bus-
caron oportunidades laborales para compensar la falta de educacion formal.
Ademas, el 44% de ellos tenia un segundo trabajo, lo que indica una necesi-
dad de generar ingresos adicionales. El 8% restante se encontraba desem-
pleado, lo que puede reflejar las dificultades que enfrentan los jévenes para
encontrar empleo.
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2. La realidad de los “ninis™: Rogelio Gémez Flermosillo menciona que
el término peyorativo “nini” no tiene fundamento para ser utilizado en la
actualidad. Esto podria indicar que el estereotipo de los jovenes que ni estu-
dian ni trabajan no es aplicable a la mayoria de los casos. Sin embargo, es
importante tener en cuenta que los resultados de la encuesta se limitan a
jovenes de entre 18 y 22 afios, lo cual puede no reflejar la situacion dg todos
los jovenes en México.

3. Impacto de la desercion escolar: La desercién escolar puede tener
consecuencias negativas a largo plazo para los jovenes, ya que limita sus
oportunidades educativas y puede afectar su desarrollo personal y profe-
sional. La falta de educacién formal puede dificultar su acceso a empleos
mejor remunerados y limitar su movilidad social. Por lo tanto, es crucial
abordar los factores que contribuyen a la desercidn escolar y brindar
oportunidades de educacién continua y capacitacién vocacional para los
jovenes.

4. Necesidad de politicas y programas de apoyo: Los resultados de la
encuesta resaltan la importancia de desarrollar politicas y programas que
aborden las necesidades especificas de los jovenes en México. Es fundamen-
tal proporcionar oportunidades de educacién accesibles y de calidad, asi
como fomentar la creacién de empleo y la formacién profesional para que
los jovenes puedan construir un futuro prospero. Ademds, se deben imple-
mentar estrategias para reducir la brecha entre la educacion y el empleo,
facilitando la transicion de los jévenes al mercado laboral.

En esta encuesta se pregunta sobre ¢l grado de importancia que les otor-
gan los jovenes a diversos aspectos relacionados con su vida, las diferentes
opciones fueron calificadas como muy importante, algo, poco y nada, por lo
que se obtuvieron estos resultados:

En los datos proporcionados en la encuesta (2019), se observa que los
jovenes consideran que los temas mds importantes son la familia, la salud y
ganar dinero. Estos resultados sugieren que los jovenes estan preocupados
por su bienestar personal y el sustento econémico, asi como por los lazos
familiares. Sin embargo, es importante destacar que estos porcentajes no
suman el 100%, lo cual indica que hay otros temas que también pueden ser
relevantes para los jovenes y que no se mencionan en la informacién pro-
porcionada.

De acuerdo con la encuesta (2019), a los jovenes les importa menos el
tiempo libre, la politica y la religion. Esto puede deberse a diversas razones,
como la percepcién de que el tiempo libre no es una preocupacion fundamen-
tal, el desencanto hacia la politica o la preferencia por mantener la religion
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como un asunto personal. Sin embargo, es importante tener en cuenta que
estos resultados no implican un desinterés total en estos temas, sino que sim-
plemente tienen una menor prioridad en comparacién con otros.

Grafico 3.

Encuesta de Jovenes en México, 2019 u
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En cuanto a la participacion politica de los jovenes se menciona que
existen diferentes posturas. Esto implica que hay una diversidad de opinio-
nes y actitudes hacia la politica entre los jovenes en México. Es fundamental
fomentar un entorno propicio para que los jovenes se involucren activa-
mente en los asuntos politicos y sociales, y se sientan capacitados para con-
tribuir a mejorar la sociedad en la que viven.

En torno a la participacion en la politica, existen diferentes posturas en
los jévenes respecto al nivel de confianza en las diferentes instituciones gu-
bernamentales, la identificaciéon partidaria de las y los jovenes, el tipo de
participacion politica que desempefian, entre otras. Algunos de los resulta-
dos son los siguientes:
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Cuadro 7
Participando en la politica Grupo de edades |
| puedo contribuir amejorarla | 121 | De18az2 | De23azo | Total
sociedad en la que vivo o it ahi '
Muy de acu;do B 2.60% ?.1—{]% 5.90% 1!’?5&%
Algo de acuerdo - 6;1;-‘;6 16.90% 13.10% 36.40%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 6.90% 12.90% 14.10% 33.90%
Tﬁgﬂ en desacuerdo - —] .30% 2.70% 2.40% 6.40%
Muy en des;lerdo ﬂ—{LS{}% 0.80% 1.30% 2.90%
Ns/Nc¢ 2.70% __{1_.9{}% 1.20% 4.80%

Fuente: encuesta de Jovenes en México, 2019,

De esta tabla, podemos visualizar los datos de la siguiente manera:

Grifico 4

Participando en politica puedo contribuir a mejorar la sociedad en que vivo

18.00% 16.:90%
16.00% 14.10%
14.00%0 13:10% 12.90%
12.00%
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20% = oo | 27 |
5.00% — . i
Muy de acuerdo  Algo de acuerdo  Ni de acuerdo A.Igr.:- en cles:u: uerdo Muy en Ns/Ne
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Fuente: elaboracidn propia con informacién de la Encuesta de Jévenes en México, 2019.

La informacién proporcionada por la encuesta (2019) revela que la ma-
yoria de los jévenes de 15 a 29 aflos se encuentran en una posicién interme-
dia en cuanto a su percepcion sobre si la participacién politica puede
contribuir a mejorar la sociedad. Este hecho indica que existe un sentimien-
to generalizado inclinado hacia la idea de que la politica puede tener un
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impacto positivo en la sociedad. Asimismo, se observa que las respuestas en
desacuerdo son las menos frecuentes en comparacion.

Ademds, se destaca que los jovenes de 18 a 22 afios muestran los por-
centajes mas altos en las respuestas mas positivas, mientras que aquellos de
15 a 17 aflos presentan los porcentajes mds bajos en todas las respuestas.
Esto puede atribuirse a que los jévenes menores de edad atin no tignen tan-
to interés en los asuntos politicos. Por otro lado, los jovenes de 23 a 29 afios
muestran un mayor grado de neutralidad, con un 14.10% de respuestas en
Ja opcion de estar ni de acuerdo ni en desacuerdo.

De acuerdo con los datos proporcionados por el INEGI en 2023, solo el
17% de los jovenes de 18 a 29 afios ejercié su derecho al voto en las eleccio-
nes presidenciales de 2018. Esta baja participacién puede estar influenciada
por diferentes circunstancias, como el nivel de interés en la politica y los
distintos tipos de patticipacién politica, como votar, discutir temas politi-
cos, seguir la informacion en los medios, firmar peticiones y participar en
manifestaciones, entre otros. Es importante que la informacion sobre los
procesos electorales sea clara y accesible, y que se creen espacios publicos
que fomenten el didlogo sobre las carencias, demandas y necesidades de la
sociedad.

Un estudio realizado por el Banco Interamericano de Desarrollo revelo
que la participacién politica de los jovenes estd relacionada con su sentido
de pertenencia y compromiso hacia la sociedad. En la Encuesta de Jévenes
2019 se pregunté acerca de la percepcion de los valores civicos y se obtuvo
que el 28.8% de los encuestados siente mucho orgullo de ser mexicano/a, el
33.6% siente algo de orgullo, el 24.9% siente poco y el 7.8% no siente ningtn
orgullo. Estos resultados pueden explicar el nivel de compromiso y sentido
de pertenencia de los jovenes, asi como la baja participacion en las eleccio-
nes de 2018. Se espera que en las elecciones presidenciales de 2024 haya una
mayor participacion de los jévenes, ya que se han implementado diversos
incentivos dirigidos a los estudiantes, lo que podria generar un mayor apoyo
hacia el partido politico Morena.

CONSIDERACIONES FINALES

En los datos de la Encuesta de Jovenes de México 2019, se pueden
identificar varias preocupaciones. En cuanto a la educacién, el hecho de
que un 44% de los jévenes entre 18 y 22 afios estén fuera del sistema edu-
cativo es preocupante. Esto plantea interrogantes sobre la efectividad de las
politicas educativas y la capacidad del sistema para brindar oportunidades
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de aprendizaje y desarrollo a los jévenes. Es necesario implementar refor-
mas que ofrezcan oportunidades reales y justas para el desarrollo juvenil y
aseguren que ningun joven se quede rezagado. La situacién laboral también
es alarmante, con un 8% de desempleo y una alta prevalencia de empleos
mal remunerados. Estos datos reflejan la falta de oportunidades laborales de
calidad y la persistencia de la precariedad laboral entre los jovenes. Es fun-
damental abordar esta problematica y garantizar que los jovenes tengan ac-
ceso a empleos dignos y bien remunerados que les permitan desarrollarse
plenamente y contribuir al crecimiento econdmico del pais. La desconexion
de los jovenes con las instituciones politicas y su desinterés relativo en la
politica y la religion plantean interrogantes sobre la calidad y relevancia de
la educacion civica y la participacién ciudadana. Es necesario fomentar una
mayor participacién y empoderamiento de los jovenes en los asuntos publi-
cos, y garantizar que sus voces sean escuchadas y tomadas en cuenta en la
toma de decisiones.

La salud de la vida democratica de México depende de la capacidad que
los mexicanos tengamos para diferenciar nuestro voto entre las diversas
fuerzas politicas, a fin de mantener los equilibrios que articulen el ejercicio
democratico del poder. Por otro lado, los partidos deben lograr fortalecer
sus bases juveniles a fin de que se formen cuadros politicos capacitados con
visiones ideoldgicas claras y posiciones contrastantes respecto al proyecto
de nacién que se quiere construir. La homogeneidad, el discurso del todo, la
voz que calla a todas las voces y el totalitarismo de la voluntad general que
expresa la entelequia “pueblo” es el caldo de cultivo para el desarrollo de
multiples estrategias de comunicacion para el control de la sociedad. Por
ello, la comunicacion politica es fundamental en el desarrollo de conceptos
y elementos simbolicos como la democracia, la paz, la justicia entre otros
vocablos vinculados con el proceso social.

Los millenials tienen en sus manos la capacidad de definir este proceso
electoral, sus inquietudes, necesidades, valores y expectativas ya se cono-
cen, lo que resta por resolver es el método por medio del cual se respon-
derd a cada una de esas demandas; sin duda, una nueva disputa por la
nacidon se presenta y en ella se dirime el futuro de México, esperemos no
equivocarnos,
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La comunicacién tiene como objetivo incidir en la sociedad:
en las personas y en las organizaciones; de ah¥que la accién de
comunicar se convierta en un fendmeno social con miiltiples
implicaciones el cual contribuye de manera directa al desarrollo
humano, social y politico. En este libro se dan ejemplos de
como aplicar la comunicacién en todos sus campos al
transformar las colectividades, los grupos de interés y otros
protagonistas.

Ademas, por medio de la comunicacibén colectiva, es posible
influir en los tomadores de decisiones, en el comportamiento
social y, por supuesto, en el cambio de conducta. El lector
encontrard en este volumen distintas perspectivas de la
aplicacién de las teorias de la comunicacion a la realizacion de
proyectos de indole social, a casos practicos y a la innovacién
en el aspecto social.

Se pretende que los interesados en el tema cuenten con
elementos para la utilizacién de los métodos de la comunicacion
en la ejecucion de planes que modifiquen la sociedad desde una
vision multidisciplinaria y transdisciplinaria.
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