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mediante su difusión ante la Comunidad científica
especializada en el área temática de la innovación
educativa y los nuevos espacios docentes.

Asimismo, constituyen un esfuerzo científico por
realizarse en ellos un análisis actualizado, crítico y
valorativo a partir del estudio de las fuentes espe-
cializadas de información del área disciplinar en la
que se desarrolla el estudio presente, tanto en for-
mas como en contenidos.
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í|íe.lit:í:anstea,uá:r|iadsaidnevsesr:isgpa%::!eesn(áícei¥|goune::
capítulos están basados.

vaáofienndc:amn::taefae:alrd:áv:leí:se.m;gnet::iiad.msryi:Í:
pre desde el enfoque del rigor científico, el Editor de

;Íf:c:aeoa:e,;z:a`;:n!:o::':::or;!t.eanr:e:j:;.eáií:d;::e#::rs:;e:scl:ir:bo::

::i:!o:s:iz:ir::,st,tf,r;;c:r:::,!ie::.:;sis:T::sfx:t:sntd::s:i:n:fr:egit;:



rial Visión Libros y pertenecientes a la Comunidad
Universitaria lnternacional, en especial la Hispana.

EI  Coordinador y el  Editor  han verificado  que
todos  los  manuscritos  son  de  carácter  científico,
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textos se hallan en relación con el objetivo y alcan-
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Los  enjuiciadores  universitarios  designados,  en

su labor arbitral, han valorado los siguientes aspec-
tos:
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como coherencia con los objetivos planteados
en  el  libro  y en  la  Colección  `Nz¿wo J7#pz¿Jso

d)  €#icáíío,,dt   |as   referencias   bib|iográficas
consultadas.
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conducen   los   nuevos   retos   curriculares,   con   la
más  clásica  tradición  universitaria  de  la  relación
discente-docente.
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acogida que los lectores harán, a buen seguro, de él.

David Caldevilla Domínguez
Universidad Complutense de Madrid (España)
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que es su ga,rantía.
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es la única que nos da dímensión internacional.

(Frantz Fanon)
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pRÓLOGO
"El pensamiento no es sólo conocimiento/detec-

ción  de  las  constancias,  regularidades,  leyes,

presentes y en acción en la naturaleza. Es tam-
bién estra;tegia, y como toda estrategia no  sólo
debe  utilizar  al  márimo  su  conocimiento  del
orden, sinÁ) ta,mbién a;f rontar la incertidumbre,
el alea, es decir, las zonas de indeterminacióny
de impredecibilidad que encuentra en lo real."

-Edgar Morin

a comuricación es y seguirá siendo un proceso cultu-
ral que posibilita la comprensión de la condición hu-

iii;`na. Más allá de los medios que se empleen para hacer
llt`H¿ir un mensaje o construir un discurso susceptible de
w c`omunicado, en el fondo y en el fin se encuentra la
Hi`t`(:``idad de establecer conexiones entre los individuos
ii.."`  construir  el  sentido  capaz  de  articular  sus  redes
tlt` t.t)nvivencia.  Este es el núdeo de las investigaciones
i irt.,ii`ntadas  en  el  libro  Tc7cdf?7¢cz.¢s  dc  p¢#gwózJidz.%  c73  ®7%z¿-
///t.Í/t'/.Íj/j, que aborda los conceptos y efectos producidos
i i. ii-t`l uso de las nuevas tecnologías de la información y
` 't ii```micación, en los mecanismos de recepción y resigni-
I i``;it`it'm cognitiva y/o metacognitiva de las personas, de
` ,'`i:i  :`  la exigencia de generar condiciones para la trans-

i iHi`t`ii{`i¿i  informativa que fomenten el diálogo democrá-
i i`'(t .v 1¿` g()bernanza del espacio público.

rm t`m línea de análisis, Henry Jenkins (2008) defi-
i```  t`l  ,`i#i`il`ic`¿`do  de  la  convergencia  mediática  cuando
`, ,.`,  it,,,l,   ,1,,1`:
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"La convergencia no  tiene lugar mediante  aparatos

mediáticos,  por  sofisticados  que  éstos  puedan  llegar
a ser.  La convergencia se produce en el cerebro de los
consumidores  individuales y mediante  sus  interaccio-
nes sociales con otros. Cada uno de nosotros construye
su propia mitología personal a partir de fragmentos de
informaciónextraídosdelflujomediáticoytransforma-
dos en recursos mediante los cuales conferimos sentido
a nuestra vida cotidiana." (Jenkins, 2008:  15)

Es decir que la recepción mediática entendida como
la asimilación pasiva de significados, es una forma ya
superada para la comprensión de la comunicación que
fue sostenida desde la teoría de los años sesenta que es-
tudiaba a los medios de comunicación desde la perspec-
tiva de la manipulación, mediatización y alienación de
las llamadas "masas", convertidas en receptores acríti-
cosdelosmensajesproducidosdesdelasgrandescorpol
raciones capitalistas hegemónicas. Este enfoque teórico
sevesuperadocuandosearribaalusomasivodeherra-
mientas de  comunicación que transforman al usuario
enunproductoraut.ónomodesentido,conelpotencial
de producir discursos  mediáticos  desde la comodidad
de  su casa a través de un teléfono celular inteligente;
una tableta electrónica o una laptop.

Desde este punto de vista, los trabajos reunidos bajo
el=í=:i¿TlendeiiciasdeVanguardtaenCoTun`icación,P=gLP.=-_
nen el reconocimiento de la exist.encia de una cultura
participativa que  a través  de la circulación  de  distin-
tos contenidos mediáticos, hace posible que los consu-
midores sean para sí mismos y los demás, productores
y agentes activos en la art.iculación del discurso de los
medios para establecer redes  de interacción simbólica
que  rebasan  los  límites  de  una  plataforma  tecnológi-
ca  o  artística.  El  c`ine,  la  televisión,  las  redes  sociales
y l¿is  (lil.c`rt`nit`s  ii`dustrias  mediáticas,  se  construyen y
di`t`t>mlrvmsrsumloaSegundoenunentornovirtual

Prólogo

{]e transferencia simbólica de significado con un poten-
t`ial de diseminación viral incontenible.

Las  personas  son los  actores y sujetos  de  este  nue-
vti  fenómeno  comunicacional,  este  es  el  mensaje  que
..`i`ima a los estudios publicados en este libro. En otras
i}.'`labras, se busca comprender que no obstante el papel
tiuc  juegan las tecnologías,  éstas  no  representan nada
iittr sí mismas sin la intervención de los sujetos sociales
iiiii` actúan como agentes de diseño, producción, difu-
tiit`tn y consumo de sentido. El sistema resulta más com-
i il``i() que el ciclo básico de la comunicación que en sus
t n i.,qi`nes establecía un emisor de mensaje dirigido a un
ii`i`t`i)tor  que  lo  decodifica  para  consumirlos  y  actuar
i`ii  t`t)nsecuencia.  Ahora  asistimos  a  la  producción  de
iiiut'l`()s  mensajes  desde  distintos  lugares  diseminados
u iiiiu rizomas de información que llegan a distintos re-
i t`ititires  que  a  su vez  son  productores  de  significado
\J ,ii,t`i`i`ran mensajes endémicamente transmisibles para
iii`;i  ¿`t`ción azarosa e incierta.

1 )t` (`sta manera, la comunicación humana abre nue-
vtti  t`,`(`cnarios  para  su  estudio  y  ejercicio,  porque  in-
;H i.ti,` i r;i  (`ampos de reflexión que permiten identificar el
i ( il  t iii`` desempeña una inteligencia construida colecti-
\n i i w ii i` y en permanente movimiento autogenerativo.
1 'i M 1 ii+;i tlt`cirse que la imaginación ha tomado el espacio

i M i 1 il iu i i)¿ira convertirse en lo que Arjún Appadurai 11a-
im  ''t.()ii`l)ustible para la acción"  (Appadurai, 2001 :  8).

l'ui-ttir¿i  parte,  los  discursos  se  cruzan  con  muchas

i il;il ..i l'i niTi¿`\i de transmisión que convergen en el propó-
m t i { lt` i r;`iimitir de distintas maneras un producto cul-
i ui .``1  {iut` ;il  moverse por medios tan dispares, adquiere
Hn  i`iitiri`ii`  i)()t,encial  de  significado  que exige  ser com-

i u n n 1 it 1. i i tt ir l()s efectos que produce para la configura-
i it ii`  i li`  lH  tittt`ic`dad y las reglas de convivencia humana.
i  it+  :`iH'  t]Ut`  l`i  ÍL{`t)ntecimiento  que  es  ia  comunicación,
itiiii``t`Hit`  l;i  ])t)Sibilidacl  de  c()i`()t`(`r  i`n  "  proceso,  los
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medios y mensajes con los que las personas definen su
actuar en un mundo cuya realidad se perfila gracias a
su intervención cognitiva. Esta participación de la hu-
manidad en la conformación de  lo  real  se  sostiene  al
carácter cooperativo de dicho  sistema convergente de
comunicación,  como  lo  sugiere  Humberto  Maturana
(2009):

"La conducta social está fundada en la cooperación,

no en la competencia. La competencia es constitutiva-
mente antisocial porque como fenómeno consiste en la
negación del otro. No existe la `sana competencia' por-
que la negación del otro implica la negación de sí mis-
mo al pretender que se valida lo que se niega. I.a com-
petencia es contraria a la seriedad en la acción, pues el
que compite no vive en lo que hace,  se enajena en la
negación del otro." (Maturana, 2009:  16).

Los  autores  de  este  libro  colectivo  suscriben plena-
mente  este  carácter  cooperador  de  la  comunicación,
entendiendo  que  cooperar con los  otros,  con el  de  al
lado, es la sustancia de la actividad comunicativa. No
obstante la influencia que ejercen los nuevos medios de
información y comunicación, el sustento que les otorga
vida y posibilidades de actuar son las personas.  Sin lo
humano del comunicar, se hablan'a de otra cosa pero no
de comunicación. En la zona de confluencia de lo ima-
Snario que se construye a través de plataformas trans-
mediáticas y lo real de la acción humana en el mundo,
es en donde aparece el ser de lo humano y las personas
se descubren en toda su complejidad cultural, intelec-
tual y social que hace posible reconocer en el otro su
propio  rostro.  La  pantalla  de  la tableta,  el teléfono  o
la computadora es el nuevo espejo en donde se puede
mirar el rostro de sí mismo y de los otros para hacer una
comunidad de i`t)nvivencia basada en la comprensión y
la  t(,lerall(`i:l.

IIIJ

Prólogo

1"  autores y la coordinadora de  este volumen,  es-
i ;-iii convencidos de que hay muchas discusiones, enfo-
tiu`.`` y dimensiones todaw'a por abordar, por lo que se
t.tii`.`idera  que  los  trabajos  ahora propuestos  al  lector,
uni`itituyen un primer acercamiento  al  entramado  de
i 'i n it`cpciones que se definen a partir de las TG7!dc#cz.%s dG
i'ii iikii,ardia en comunicación .

Angélica Mendieta Ramírez
Benemérita Universidad Autónoma de Puebla

(México) Miembro SIN-Nivel 1



Una serie de investigadores punteros de varias universidades mundiales
han  recibido el  encargo de  analizar la  última vanguardia  en  comunicación.
Asi', se han podido recopilar sus investigaciones y reflexiones en torno a los
nuevos contenidos (in)formativos a partir de las reformas que ha supuesto el
Espacio  Europeo  de  Ehseñanza  Superior  (EEES  o  Plan  Bolonia)  como  reto
innovador en las aulas en tanto en cuanto contenidos y fórmulas.

Esta   aportación   intelectual   a   las   nuevas  corrientes  docentes   se   ha

plasmado  en  un  trabajo,  multidisciplinar  y  variado,  que  se  presenta  en
formato de libro, patrocinado por el fiórt/m /ntgmoc/.ona/ dc Comun/.coc/.ón
y Relaciones Públicas (Fórum XXJ), la Sociedad Española de Estudios de la
Comun/.cocjón /bcroomert.cona (SEEcl) y el Grupo de lnvestiga¿ión Validado
Complutense Concilium.

En  estas  páginas  el  lector  podrá  hallar  un  selecto  grupo  de  trabai.os
encargados  a  unos  autores  comprometidos  con  las  reformas  educativas,

quienes  conforman  la  vanguardia  actual  en  el  campo  de  la  Comunicación,
para la confección de un estudio prospectivístico sobre las directrices por las
que se encaminan los referentes de la nueva Universidad derivada del EEES.

A través de los títulos recogidos en la colección Wuevo Ímpu/so £ducot}.uio
se pueden atisbar las líneas que marcarán el futuro de la realidad universita-
ria  en  los  campos  docentes  e  investigadores  sobre  contenidos  y  formas
durante el próximo lustro.
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