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El presente libro, Téendencias de vanguardia en comunicacion,
tiene como objetivo aunar investigaciones originales
en el ambito del EEES (Espacio Europeo de Ense-
nanza Superior o Plan Bolonia), aplicado especifica-
mente en los campos de: Comunicacién, Sociologia,
Tecnologias Audiovisuales y de la Comunicacién.

Los siguientes capitulos constituyen los resulta-
dos de nuevos aportes dentro de la coleccién ‘Nue-
vo Impulso Educativo’ a fin de que sean expuestos
mediante su difusién ante la Comunidad cientifica
especializada en el 4rea tematica de la innovacién
educativa y los nuevos espacios docentes.

Asimismo, constituyen un esfuerzo cientifico por
realizarse en ellos un andlisis actualizado, critico y
valorativo a partir del estudio de las fuentes espe-
cializadas de informacién del 4rea disciplinar en la
que se desarrolla el estudio presente, tanto en for-
mas como en contenidos.

Para cumplir los criterios de calidad con el nece-
sario celo, se ha constatado que los capitulos pre-
sentados no han sido publicados previamente en su
totalidad, y que son por tanto originales, fruto de
investigacion y/o reflexion propia (para los de tipo
ensayistico), asi como que nunca han sido postu-
lados para otras publicaciones del tipo que fueren.

También se constata que su publicacién ha con-
tado con el consentimiento de todos sus autores
y el de las autoridades responsables (tacita o ex-
plicitamente) de las investigaciones en que algunos
capitulos estidn basados.

A fin de mantener un nivel de exigencia muy ele-
vado en cuanto a la calidad de los contenidos, siem-
pre desde el enfoque del rigor cientifico, el Editor de
esta Coleccion universitario-cientifico-profesional
verifica que el proceso de revision de manuscritos
se ha realizado bajo el principio de la revision arbi-
tral por pares categoriales, mediante dos informes
ciegos (y un tercero decisorio de existir discrepan-
cias entre ambos), por revisores externos a la edito-




rial Vision Libros y pertenecientes a la Comunidad
Universitaria Internacional, en especial la Hispana.

El Coordinador y el Editor han verificado que
todos los manuscritos son de caracter cientifico,
presentan un alto nivel de redaccién, investigador
y de coherencia por lo que, finalmente, todos los
textos se hallan en relacion con el objetivo y alcan-
ce tematico del libro y de la coleccién en que éste
se halla incardinado.

Los enjuiciadores universitarios designados, en
su labor arbitral, han valorado los siguientes aspec-
tos:

a) Originalidad del manuscrito;

b) Metodologia empleada;

c) Calidad de los resultados y conclusiones, asi
como coherencia con los objetivos planteados
en el libro y en la Coleccion ‘Nuevo Impulso
Educativo’;

d) Calidad de las referencias bibliograficas
consultadas. ‘

Todo este esfuerzo por conseguir la excelencia en
la divulgacién en los planos formal y de contenidos
se ve reflejado en las siguientes paginas, quienes
atnan la innovacién en la ensefanza, a la que
conducen los nuevos retos curriculares, con la
mas clasica tradicién universitaria de la relacion
discente-docente.

Creemos que este gran esfuerzo, que ya se ha
visto compensado por la satisfaccién del trabajo
bien hecho, se volvera a ver justificado por la calida
acogida que los lectores haran, a buen seguro, de él.

David Caldevilla Dominguez
Universidad Complutense de Madrid (Espana)
Coordinador de la Coleccion ‘Nuevo Impulso Educativo’
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PROLOGO

“El pensamiento no es sélo conocimiento/detec-
cion de las constancias, regularidades, leyes,
presentes y en accion en la naturaleza. Es tam-
bién estrategia, y como toda estrategia no sdlo
debe utilizar al mdximo su conocimiento del
orden, sino también afrontar la incertidumbre,
el alea, es decir, las zonas de indeterminacion y
de impredecibilidad que encuentra en lo real.”

-Edgar Morin

La comunicacion es y seguird siendo un proceso cultu-
ral que posibilita la comprension de la condicién hu-
mana. M4s alld de los medios que se empleen para hacer
llegar un mensaje o construir un discurso susceptible de
ser comunicado, en el fondo y en el fin se encuentra la
necesidad de establecer conexiones entre los individuos
para construir el sentido capaz de articular sus redes
de convivencia. Este es el nicleo de las investigaciones
presentadas en el libro Tendencias de vanguardia en comu-
nicacion, que aborda los conceptos y efectos producidos
por el uso de las nuevas tecnologias de la informaciéon y
comunicacion, en los mecanismos de recepcion y resigni-
licacion cognitiva y/o metacognitiva de las personas, de
cara a la exigencia de generar condiciones para la trans-
parencia informativa que fomenten el didlogo democra-
tico y la gobernanza del espacio publico.

Iin esta linea de andlisis, Henry Jenkins (2008) defi-

ne el significado de la convergencia medidtica cuando
sostiene que:



Tendencias de Vanguardia en comunicacion

“La convergencia no tiene lugar mediante aparatos
mediaticos, por sofisticados que éstos puedan llegar
a ser. La convergencia se produce en el cerebro de los
consumidores individuales y mediante sus interaccio-
nes sociales con otros. Cada uno de nosotros construye
su propia mitologia personal a partir de fragmentos de
informacion extraidos del flujo mediaticoy transforma-
dos en recursos mediante los cuales conferimos sentido
a nuestra vida cotidiana.” (Jenkins, 2008: 15)

Es decir que la recepcion medidtica entendida como
la asimilacion pasiva de significados, es una forma ya
superada para la comprension de la comunicacion que
fue sostenida desde la teoria de los afos sesenta que €s-
tudiaba a los medios de comunicacion desde la perspec-
tiva de la manipulacién, mediatizacion y alienacion de
las llamadas “masas’, convertidas en receptores acriti-
cos de los mensajes producidos desde las grandes corpo-
raciones capitalistas hegemonicas. Este enfoque teorico
se ve superado cuando se arriba al uso masivo de herra-
mientas de comunicaciéon que transforman al usuario
en un productor autéonomo de sentido, con el potencial
de producir discursos mediaticos desde la comodidad
de su casa a través de un teléfono celular inteligente;

una tableta electrénica o una laptop.

Desde este punto de vista, los trabajos reunidos bajo
ol titulo Tendencias de Vanguardia en Comunicacion, propo-
nen el reconocimiento de la existencia de una cultura
participativa que a través de la circulacion de distin-
tos contenidos mediaticos, hace posible que los consu-
midores sean para si mismos y los demas, productores
y agentes activos en la articulacion del discurso de los
medios para establecer redes de interacciéon simbolica
que rebasan los limites de una plataforma tecnologi-
ca o artistica. El cine, la television, las redes sociales
y las diferentes industrias medidticas, se construyen y
deconstruyen segundo a segundo en un entorno virtual

Prélogo

(l'c transferencia simbdlica de significado con un poten-
cial de diseminacién viral incontenible.

Las personas son los actores y sujetos de este nue-
vo fenémeno comunicacional, este es el mensaje que
anima a los estudios publicados en este libro. En otras
|):|l;11?ras, se busca comprender que no obstante el papel
(ue juegan las tecnologfas, éstas no representan nada
por si m’ismas sin la intervencion de los sujetos sociales
(ue actan como agentes de disefio, produccion, difu-
§ion y consumo de sentido. El sistema resulta mas com:-
|»I<’-|o que el ciclo béasico de la comunicacion que en sus
origenes establecia un emisor de mensaje dirigido a un
receptor que lo decodifica para consumirlos y actuar
¢n consecuencia. Ahora asistimos a la produccién de
nuu‘h():.s‘ mensajes desde distintos lugares diseminados
como rizomas de informacion que llegan a distintos re-
ceptores que a su vez son productores de significado
y generan mensajes endémicamente transmisibles para
N accion azarosa e incierta.

e esta manera, la comunicaciéon humana abre nue-
vos escenarios para su estudio y ejercicio, porque in-
augura campos de reflexion que permiten identificar el
1ol que desempena una inteligencia construida colecti-
vimente y en permanente movimiento autogenerativo
'odria decirse que la imaginacion ha tomado el espacid
publico para convertirse en lo que Arjan Appadurai lla-
ma “combustible para la accion” (Appadurai, 2001: 8)

P'or otra parte, los discursos se cruzan con muchas
plataformas de transmision que convergen en el pro (’)t
sito de transmitir de distintas maneras un producto (?ul-
fural que al moverse por medios tan dispares, adquiere
N enorme potencial de significado que exige ser com-
p‘wmh(ln por los efectos que produce para la configura-
clon de la sociedad y las reglas de convivencia humana
e ahi que el acontecimiento que es la C()municaci(’)n‘
iepresente la posibilidad de conocer en su proceso, loé
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medios y mensajes con los que las personas definen su
actuar en un mundo cuya realidad se perfila gracias a
su intervencioén cognitiva. Esta participacion de la hu-
manidad en la conformacién de lo real se sostiene al
cardcter cooperativo de dicho sistema convergente de
comunicaciéon, como lo sugiere Humberto Maturana
(2009):

“La conducta social estd fundada en la cooperacién,
no en la competencia. La competencia es constitutiva-
mente antisocial porque como fenémeno consiste en la
negacion del otro. No existe la ‘sana competencia’ por-
que la negacion del otro implica la negacién de si mis-
mo al pretender que se valida lo que se niega. La com-
petencia es contraria a la seriedad en la accién, pues el
que compite no vive en lo que hace, se enajena en la
negacion del otro.” (Maturana, 2009: 16).

Los autores de este libro colectivo suscriben plena-
mente este cardcter cooperador de la comunicacion,
entendiendo que cooperar con los otros, con el de al
lado, es la sustancia de la actividad comunicativa. No
obstante la influencia que ejercen los nuevos medios de
informacion y comunicacion, el sustento que les otorga
vida y posibilidades de actuar son las personas. Sin lo
humano del comunicar, se hablaria de otra cosa pero no
de comunicacién. En la zona de confluencia de lo ima-
ginario que se construye a través de plataformas trans-
medidticas y lo real de la accion humana en el mundo,
es en donde aparece el ser de lo humano y las personas
se descubren en toda su complejidad cultural, intelec-
tual y social que hace posible reconocer en el otro su
propio rostro. La pantalla de la tableta, el teléfono o
la computadora es el nuevo espejo en donde se puede
mirar el rostro de si mismo y de los otros para hacer una
comunidad de convivencia basada en la comprensién y
la tolerancia.

Prélogo

Los autores y la coordinadora de este volumen, es
tan convencidos de que hay muchas discusiones, enfo
(ues y dimensiones todavia por abordar, por lo que s
('«)nlsiQera que los trabajos ahora propuestos al lectos
constituyen un primer acercamiento al entramado d

concepciones que se definen a partir de las Tendencias d
vanguardia en comunicacion.

Angélica Mendieta Ramire:
Benemérita Universidad Auténoma de Puebl:

(México) Miembro SIN-Nivel .



Una serie de investigadores punteros de varias universidades mundiales
han recibido el encargo de analizar la ultima vanguardia en comunicacion.
Asi, se han podido recopilar sus investigaciones y reflexiones en torno a los
nuevos contenidos (in)formativos a partir de las reformas que ha supuesto el
Espacio Europeo de Ensefianza Superior (EEES o Plan Bolonia) como reto
innovador en las aulas en tanto en cuanto contenidos y férmulas.

Esta aportacion intelectual a las nuevas corrientes docentes se ha
plasmado en un trabajo, multidisciplinar y variado, que se presenta en
formato de libro, patrocinado por el Férum Internacional de Comunicacion
y Relaciones Publicas (Férum XXI), la Sociedad Espafiola de Estudios de la
Comunicacion Iberoamericana (SEECI) y el Grupo de Investigacion Validado
Complutense Concilium.

En estas paginas el lector podrd hallar un selecto grupo de trabajos
encargados a unos autores comprometidos con las reformas educativas,
quienes conforman la vanguardia actual en el campo de la Comunicacion,
para la confeccion de un estudio prospectivistico sobre las directrices por las
que se encaminan los referentes de la nueva Universidad derivada del EEES.

A través de los titulos recogidos en la coleccion Nuevo Impulso Educativo
se pueden atisbar las lineas que marcaran el futuro de la realidad universita-
ria en los campos docentes e investigadores sobre contenidos y formas
durante el préximo lustro.
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