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ANGELICA MENDIETA / MARTHA HERNANDEZ  (Coordinadoras)

La construccion de las preferencias
electorales mediante incentivos e
intercambio simbdlico

Jost Luis EsTRADA RODRIGUEZ
ANGELICA MENDIETA RAMIREZ

Introduccion

Las elecciones en México constituyen la posibilidad de elegir a los repre-
sentantes politicos de manera democratica. Esto significa que las campanas
electorales deben aportar informacion, convencer y persuadir a los ciudadanos
a emitir su voto por los candidatos de los distintos partidos politicos. Empero
en nuestro pais, la decision de los votantes esta vinculada a los incentivos que
reciben para sufragar por cualquiera de los candidatos, mediante la coaccién
del voto e intercambio de bienes materiales y simbélicos que son pricticas
habituales e institucionalizadas. Por tanto, muchos ciudadanos, carecen de
un andlisis derivado del interés genuino, en la construccion de un sistema de
representacion politica; su eleccion al votar se centra en un andamiaje cultural
e institucional construido para favorecer la coaccion del voro, el clientelismo
y el control politico. A estas relaciones se les denomina por Kitschelt (2000),
vinculos programaticos.

Con este argumento, este trabajo describe la manera en la cual los votan-
tes obedecen a criterios instrumentales, racionales y a un analisis de costo
beneficio inmediato; antes que a criterios ideologicos 0 a mecanismos de con-
viccion partidista. Por supuesto existe un reforzamiento de las ideas y prome-
sas por parte de los candidatos en los medios masivos y ahora en las nuevas
tecnologias; en una estrategia que se complementa, pero que adquiere dimen-
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