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VIl Cumbre Mundial de Comunicacion Politica

*  Medios y periodismo politico

* Liderazgo 2.0

*  Mujer y politica

+ Comunicacion politica, opinion publica e imdgenes
» Campanas publicitarias exitosas

* Construccion estratégica de la identidad digital
* Estrategias de investigacion para campafias

*  Gobierno abierto

*  Marketing politico y creatividad

+ Comunicacién publica gubernamental

*  Social media en la comunicacion politica

* Jbvenes, movimientos sociales y participacion

*  Derecho y libertad de expresion

* Opinion publica y estrategia politica

* Campaiias electorales

*  Manejo de la imagen de candidatos

¢ Campaiias politicas “Estrategia y gestion”

*  Gestion de la comunicacion

*  Comunicacion politica y democracia
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Actores de la comunicacion politicay
campanas electorales

ANGELICA MENDIETA RAMIREZ
Jost Luis ESTRADA' RODRIGUEZ

Introduccion

En América Latina las camparias electorales son procesos que se llevan a cabo
dentro de dos dmbitos: en tierra, mediante los procesos de movilizacion para
atraer el voro y en aire, mediante los spots y las campafias en medios masivos.
Desde el inicio de las campaiias politicas en Estados Unidos, en la década de
los cincuentas se inicid un proceso para persuadir a los votantes de distintas
formas, mensajes que estin anclados en la cultura politica y que determinan
la forma en la cual los actores de la comunicacién politica se mantienen en el
poder. Dichos actores son las élites del poder, pero también los operadores
politicos, los lideres y miembros del partido en el gobierno que construye
todo un andamiaje de pricticas clientelares en obra publica; pero también
en el 4mbito simbélico, de la metacomunicacién. Ahi estd el fendmeno de la
identidad partidista, poco explorada pero que se basa en la cultura y la heren-
cia histérica como elementos indisociables. Por tanto, las campaias electorales
dependen de los actores de la comunicacion politica que a continuacion se
describen a partir del caso mexicano.

Gobernary sumar adeptos

En México, como en la mayoria de los paises de América Latina, las elec-
ciones no se inician con el calendario electoral de manera exclusiva. Los go-
bernantes son promotores permanentes del trabajo que realizan con el dnimo
de construir lealtades y generar adeptos, muchos simpatizantes a partir de las
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