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AMERICA LATINA: CIUDADANIA,
DEMOCRACIA Y COMUNICACION POLITICA

Ketzalcoatl Pérez Pérez*
Angélica Mendieta Ramirez%**
Fabiola Coutifio Osorio®***

En este trabajo se presentan algunos de los vinculos entre la comunicacion politica, la demo-
cracia y la ciudadania esta wltima juega un papel fundamental en la democracia de los Estados
postmodernos con su participacion activa. Su relacion con las caracteristicas del ciudadano,
derechos y responsabilidades. Sustenta la hipdtesis de que no se puede hablar de comunicacién
politica, democracia y participacién ciudadana cuando existe una creciente ola de corrupcién
y asesinato de periodistas que aqueja a los paises de América Latina. Siendo el ejercicio de
la comunicacion politica el puente que une a la ciudadania y al Estado para consolidar una
democracia.

El estudio de la Comunicacion Politica se centra para Canel, M. (2006). En cinco puntos princi-
pales: Primero; el analisis del mensaje de la Comunicacién Politica, segundo; los procesos po-
liticos que acompafian a la Comunicacion Politica, tercero; las acciones de la comunicacion®,
cuarto; la mediacion del mensaje y quinto; los efectos del mensaje.

Para el cumplimiento de lo propuesto por Canel, M. (2006). Es importante que en cada Nacion
de Latinoamérica exista la libertad de expresion, siendo esta la base para que la ciudadania
actué de manera participativa en los diferentes quehaceres de la politica y logre consolidar la
democracia.

Otro factor importante es lo mencionado por Elértegui, C. (2014). “No se puede desconocer
que existen una serie de mecanismos y rutinas histéricas e identitarias muy presentes que con-
figuran la esencia de lo que entendemos y explicamos como politica. Las pricticas de antafio,
radicadas en el sentido de pertenencia de las comunidades con sus espacios e integrantes, y la
manera que poseen para determinar el mundo préximo y el del poder, conviven con los rasgos
naturales de una modernidad que se somete a los vertiginosos ritmos de la globalizacién y la
hibridacién cultural”.

Es importante afirmar que el concepto de democracia no cambia en Latinoamérica, para con-
solidar la participacion ciudadana debe existir libertad que asegure el logro y praxis de la
democracia.

CIUDADANIA

Los ciudadanos en América Latina juegan un papel hegemonico en la toma de decisiones de
cada Nacion. Ya sea a través de su voto electoral o su abstencionismo. Los dos son actos sin
duda de un mensaje claro, de acuerdo, desacuerdo o indiferencia.

Para efectos de este trabajo retomamos algunas definiciones de ciudadania en la tradicién po-
litica contemporanea.

58 Canel (2006). Las distintas formas que puede adoptar el mensaje de la Comunicacién Politica. Debates politi-
cos, publicidad politica, mensajes informativos, mensajes de ficcion, entre otros.
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A través de una perspectiva regional pero intentando abarcar una vision
global, en esta obra se debate acerca de las tendencias, innovaciones,
casos de éxitos, experiencias y sus diferentes perspectivas que la comuni-
cacion politica implica; dentro de los seis grandes temas donde la Cumbre
Mundial de Comunicacion Politica hace foco: Politica y Nuevas Tecnolo-
gias | Comunicacion Gubernamental | Medios y Opinion Publica | Jovenes
y Politica | Camparias Electorales y Mujer y Politica.

La Comunicacion de Gobierno fue tema central en la Cumbre de Cartage-
na de Indias, Colombia. Sin lugar a dudas la politica cambio y con ella las
formas de hacer politica y de desarrollar campaias electorales.

Hoy estamos viviendo un “Break en la politica” una desconexion entre
gobierno y ciudadanos, con nuevos escenarios disruptivos y cuestiona-
mientos a las formas de hacer politica; donde los ciudadanos quieren ser
escuchados y por supuesto ser protagonistas.

Un reconocimiento a la Benemérita Universidad Autonoma de Puebla -
BUAP, por el aporte permanente a la investigacion, produccion de conte-
nidos que contribuyen a la profesionalizacion y divulgacion de la comuni-
cacion politica.
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