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Introduccién

[us elecciones federales de 2012 constituyeron una nueva experiencia
pura la democracia mexicana, al poner una vez més a prueba la capaci-
dud de las instituciones electorales para dar certidumbre y legitimidad a
los procedimientos utilizados, garantizar la legalidad y alcanzar la acep-
tacion social y politica del resultado final. La contienda planteé nueva-
mente un dilema de relevancia, que podrifa derivar hacia la continuidad
del Partido Accién Nacional en la Presidencia de la Repiiblica luego de
dos periodos constitucionales, otorgar a la izquierda la oportunidad de
finalmente alcanzar la primera magistratura del pais o reconsiderar la
posibilidad de que el Partido Revolucionario Institucional retornara la
Presidencia luego del desencanto social por la polarizacién ideolégica de
los tltimos afios.

Como en los tltimos procesos presidenciales, la comunicacién politi-
ca funcioné nuevamente como una variable importante al generar efec-
tos miltiples en los diferentes segmentos de electores. Por un lado, la
comunicacién medidtica concentrada en los spots audiovisuales utilizé
como nunca antes intensos y reiterantes mecanismos de persuasién ma-
siva para impactar el imaginario social y generar expectativas de nuevas
précticas de gobierno y beneficio social. Por otro, las encuestas demos-
cépicas y su socializacién medidtica contribuyeron a desencantar la par-
ticipacién ante la sensacién dominante de una inmovilidad constante
en las intenciones de voto. A ellos deben agregarse los excesivos gastos
de campana de las distintas coaliciones que, si bien fueron sancionados
con multas por parte del érgano electoral a los partidos politicos, en
ningin momento se puso en riesgo el dictamen sobre el resultado final
de la eleccién.

Sin embargo, si hubiese que definir lo realmente significativo de esta
eleccién en términos de debate y movilizacién colectiva es innegable

11




b

Discurso y representacion: la izquierda
mexicana en el proceso electoral de 2012

Carlos Enrique Ahuactzin Martinez; Jorge David Cortés Moreno;Jory
Luis Castillo Durdn; Angélica Mendieta Ramirez;'

Introduccion

En el camino a la eleccién presidencial de 2012, Andrés Manuel
pez Obrador (AMLO) enfrent6 la divisién del Partido de la Revolug
Democritica (PRD) en el contexto de la renovacién de la dirigei
nacional, cuya contienda se centré en las candidaturas de Alejanl
Encinas y Jests Ortega, lo que derivé en un distanciamiento del politl
tabasquefio con el partido que lo habfa postulado como candidato &
la eleccién de 2006. Al final, Ortega obtuvo la dirigencia del PRD, i
decisién del Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacién, Sii
embargo, esta situacién obligé coyunturalmente a AMLO a prescil
su proyecto de nacién en los escenarios tanto del Partido del Trabaju
(PT) como del Partido Movimiento Ciudadano (MC) (antes Convel
gencia). El resultado de estas iniciativas desembocd en la configuracli
de la candidatura de AMLO a la presidencia de la republica, primer
en el PT y MC y, posteriormente —tardiamente—, en el PRD (Bolivas
Meza, 2012).

Desde la actividad politica en el PT, AMLO logré articular un con

senso entre los partidos de izquierda con miras a la eleccién de 2012,

La propuesta fue bien recibida, sobre todo porque Alberto Anaya G
tiérrez, coordinador nacional del PT, compartié la iniciativa a fin de
construir un bloque politico sélido que le hiciera contrapeso al Partido

Accién Nacional (PAN) y al Partido Revolucionario Institucional (PRI),

pues «[Anaya] hizo énfasis en que el objetivo de Lépez Obrador es tencr

! Profesores Investigadores de la Benemérita Universidad Auténoma de Puebla.
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licdatos y junto con ellos, promover el proyecto alternativo
Al como combatir la asfixia medidtica y el ataque sistemético
cho en su contra por més de seis afios» (Partido del Trabajo,
). Nétese cémo el centro gravitacional de la propuesta de los
ile izquierda tuvo como eje a AMLO, una vez que se recono-
tarea mds importante era impulsar el proyecto alternativo de
0 promotor e idedlogo principal era el politico tabasquefio.
bien, en lo que se refiere al Partido Movimiento Ciudadano,
‘onocerse su antecedente en el Partido Convergencia por la De-
I, cuyo reconocimiento como partido nacional por el Instituto
Flectoral (IFE) data del 1 de agosto de 1999. A partir de enton-
i fuerza politica constituyé un frente comin con los partidos de
tcla en las elecciones presidenciales. Por ejemplo, en 2000 formé
le la «Alianza por México», cuyo candidato fue Cuauhtémoc Cér-
Solérzano, junto al PRD, PT, el Partido Alianza Social (PAS) y el
lo de la Sociedad Nacionalista (PSN). En 2006, bajo el nombre de
vergencia, integra la coalicién «Por el Bien de Todos», conformada
bién por el PRD y el PT, con Andrés Manuel Lépez Obrador como
dato presidencial. En este sentido, con miras a la eleccién de 2012,
ivergencia adquirié un nuevo nombre en 2011 ante el IFE: Movi-
nto Ciudadano. De este modo, se integré la coalicién electoral de-
minada «Movimiento Progresista» integrada por el PRD, PT y MC,
yo candidato fue AMLO (Movimiento Ciudadano, 2013). Destaca,
0 puede verse, la formacién de coaliciones entre los partidos de la
uierda mexicana, lo que puede interpretarse como una polarizacién
la vida politica, considerando que el PAN y el PRI constituyen los
10s polos del sistema politico durante las elecciones presidenciales.
‘Con base en el escenario anterior, cabe preguntarse ;c6mo AMLO
onfiguré un discurso politico que diera salida a las expectativas elec-
orales del PRD, del PT y de MC, en un contexto donde imper la di-
ersidad ideoldgica y la consecucién del Poder Ejecutivo Federal? Entre
Otras cosas, es necesario recordar que Lépez Obrador ya habia desple-
gado en 2006 un discurso como candidato presidencial, en oposicién
4 Felipe Calder6n Hinojosa, y que ese discurso se radicalizé atin més
durante los meses posteriores a la eleccién, en defensa de lo que ¢l llamé
la «presidencia legitima». Como ha visto Ribando Seelke (2012, 4 de
septiembre: 5), AMLO tuvo que moderar su imagen para poder llegar

http://www.comunicacionsocial.es 239
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a un universo mds amplio de votantes, lo que no se cumplié del toda
en los momentos dlgidos de la campafa. A veces se presentaba, como
ocurrié en su spot de presentacién (IFE, 2012), como un candidato
conciliador y otras ocasiones, sobre todo en los mitines y las conferen
cias de prensa, como un politico que confrontaba abiertamente a las
otras fuerzas politicas y sus candidatos. ‘

La estrategia de campana del candidato de los partidos de izquierda
en el proceso electoral del afio 2012, Andrés Manuel Lép(?z Obrador
(AMLO), tuvo como finalidad disminuir las opiniones negativas que los
electores se habfan formado con posterioridad a la impugnacién realiza
da ante los resultados de la eleccién de 2006. La imagen del candidato
se asociaba a la movilizacién social que se habia emprendido en su apo
yo para confrontar al presidente electo Felipe Calderén Hinojo:sa, dada
la escasa diferencia entre el primer y segundo lugar en la eleccién. Por
esta razén, se requerfa reconfigurar la imagen de Andrés Manuel Lépez
Obrador, como un politico mds moderado en sus intervenciones con los
medios, asi como sus discursos, en busca de la adhesién de los electores
y de la unidad social que se requerfa para enfrentar la eleccién d.e 291 2

La opinién desfavorable en torno a AMLO se forjé con una inciden
cia directa de los medios masivos de comunicacion, que en ese entonces
tenfan una mayor hegemonta en la presencia efectiva que sostenfan ante
la poblacién y, en consecuencia, el mensaje transmitido por e-l catzdn
dato a partir de la no aceptacién del resultado electoral contrl.b,uyo a
la generacién de una imagen negativa de Lépez Obrador, quién fl:lt‘
calificado en el menor de los casos como intransigente y obstinado. Sin
embargo, ;es posible identificar la congruencia del discurso, entre su
naturaleza comunicativa y persuasiva y su enfoque coyuntural, con la fi-
nalidad de contrarrestar la opinién negativa de los electores respecto de
Andrés Manuel Lépez Obrador y su posible correlacién con la decisién
del voto a favor de su candidatura? . .

La aproximacién discursiva y politica de los mensajes del candidato
de la izquierda, como puede comprenderse, requiere de su contextua-
lizacién, con base en los antecedentes politicos y electorales que han
marcado al sistema politico mexicano a lo largo de su historia. De este
modo, conviene recordar que México ha vivido desde el afio 1988,.pro—
cesos electorales competitivos, en los que se distingue una posibilidad
de triunfo para més de un contendiente, en contrasentido a los procesos

240 © Editorial Comunicacién Social
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electorales que se realizaron durante gran parte del siglo XX, en los que
en la mayoria de los casos no se ubicaba una competencia real, pudien-
do incluso anticipar al triunfador del proceso desde que daba inicio de
manera oficial. Es a partir de la eleccién presidencial de 1988, en el que
¢l Partido Oficial, que se habfa preservado en el gobierno federal desde
929, sufre una de las tres grandes escisiones que ha registrado hasta
la actualidad, generando en este afio una mayor cantidad de afiliados
que desertan del partido, a diferencia de las dos ocasiones anteriores,
en las que si bien se registra un conflicto directo entre los movimien-
tos de oposicion surgidos desde dentro, en los casos de Juan Andrew
Almazin en 1940 (Michaels, 1968) y Miguel Henriquez Guzmén en
1952 (Servin, 1989) y la decisién del Presidente de la Repiiblica, quien
en ese entonces tenfa la exclusividad en la designacién del candidato a
sucederlo, en ambos casos se traté de personajes muy ligados a la vida
politica del ex presidente Ldzaro Cérdenas, quien en el caso de Almazén
atn se encontraba en funciones como presidente y, en el segundo caso
fungfa como Secretario de la Defensa Nacional. Ambos sucesos se en-
cuentran documentados como los episodios en los que se encontré en
mayor riesgo la posibilidad del triunfo para el Partido de la Revolucién
Mexicana, antecesor del actual Partido Revolucionario Institucional; sin
embargo, los resultados electorales registraron en 1940 un contundente
1 triunfo del candidato oficial, Manuel Avila Camacho, «el recuento de
votos llevado a cabo por el gobierno, no concedié a la oposicién mds

que un nimero ridiculamente bajo de votos» (Michaels, 1968: 81), por
su parte en la eleccién de 1952:

«El trece de agosto, la Cdmara de Diputados se constituyé en Colegio
Electoral para calificar y expedir los resultados oficiales de la eleccién.
Un mes después, el doce de septiembre, el Colegio declaré oficialmente
a Adolfo Ruiz Cortines como presidente electo con 2,713,419 votos a su

favor, 74.31% de la votacién total. Henriquez habfa obtenido 579,745
votos, el 15.87%» (Servin, 1989: 155).

Estos dos eventos estin caracterizados por una situacién particular en
comiin, los contendientes de oposicién, forjaron su vida politica al in-
terior mismo del poder y, sus campanas politicas se cifien a un lenguaje
comin, que se percibe muy cercano al de los candidatos del partido
oficial, esto derivado de su servicio directo a los gabinetes o al grupo
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cercano al entonces presidente de la republica, Almazén estuvo a cargo
del comando militar del quinto distrito federal en Nuevo Leén, durante
el gobierno de Cérdenas (Michaels, 1968: 111), Henriquez conservaba
su cargo militar en la Secretarfa de la Defensa Nacional, que ocupaba el
ex presidente Lézaro Cédrdenas.

No obstante estos acontecimientos, es en el afio de 1988, que se pre-
senta la mayor movilizacidn en oposicién a la designacién del candida‘to
del partido oficial, ya para ese entonces denominado Partido Revolucio-
nario Institucional. Dicho movimiento es encabezado nuevamente por
alguien ligado a la figura del ex presidente Cdrdenas, ahora es su hijo
Cuauhtémoc, quien encabeza la candidatura de oposicién.

Cuauhtémoc Cirdenas inicié su carrera politica al afiliarse al Partido
Revolucionario Institucional en el afio de 1970, ocupando cargos me-
nores en constante ascenso, hasta lograr ser Gobernador de Michoacan,
estado natal de su padre, durante el periodo 1980-1986 (Gobierno del
Estado de Michoacin, 2013). Para el afo de 1987, desde el interior
del PRI, promueve la fundacién de la corriente democrdtica, que bus-
ca establecer condiciones sobre las cuales la designacién del candidato
presidencial no recaiga exclusivamente en el Presidente de la Repl'll?li.ca.
quien desde la fundacién del partido en 1929 habfa ejercido' el privile-
gio de ser el gran elector. La escasa posibilidad de competencia durant‘c
el proceso electoral constitucional, en el que los candidatos d? los dis-
tintos partidos contendfan para ocupar los cargos publicos, denvad_a de
la hegemonta del PRI en los triunfos electorales, imponian la necemdgd
para aquellos que aspiraban a los cargos de eleccién popular, a competir

al interior de sus partidos. Sin embargo, esta posibilidad para e.l caso
de la presidencia de la Republica estaba cancelada, por ser el l?re&dente
en turno el encargado de designar a su sucesor. En este sentido, la co-
rriente democritica fundada por Cdrdenas buscaba abrir los espacios de
expresién al interior del partido para que los distint?s grupos apoyaran
a quienes consideraran idéneos para ocupar la candidatura, lo cual fu?
rechazado abiertamente por la dirigencia del partido, que no acepté
la intencién de modificar el procedimiento que hasta entonces habfa
funcionado, es decir, dejar al Presidente de la Repuiblica la facultad ex-
clusiva de realizar esta tarea. Lo anterior desembocé en la desercién de
los integrantes de la corriente democritica del PRI, que se agruparon
junto con algunos partidos que no significaban una oposicién fuerte
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por la escasez de sus afiliados y de los triunfos que habfan obtenido que
e limitaban a algunas presidencias municipales, asi como a la obten-
¢i6n de diputaciones por el principio de representacién proporcional,
estos partidos se podian caracterizar algunos de centro, como el Partido
Auténtico de la Revolucién Mexicana o de izquierda, como el Parti-
do Socialista Unificado de México. Esta agrupacién se constituyé en el
Frente Democritico Nacional (FDN), que postulé mediante la cesién
del registro de los partidos, a Cuauhtémoc Cérdenas (Carmona, 2013).
En esta ocasién, a diferencia de los acontecimientos antes resefiados
de 1940 y 1952, el discurso del candidato de oposicién al partido hege-
ménico fue de contraste, en especial en la politica econémica propuesta,
asi como en las acciones de gobierno tendientes a la denuncia de actos
de corrupcién y autoritarismo por parte del gobierno de Miguel de la
Madrid, en el periodo 1982-1988. En este aspecto, los electores pudie-
ron ubicar un ambiente de confrontacién directa entre dos modelos de
desarrollo propuestos: el del PRI que proponta la incorporacién del pafs
al modelo econémico neoliberal, con apertura al comercio internacio-
nal y a la incipiente globalizacién; y el del FDN que proponia un de-
sarrollo endégeno para generar una economia interna que tendiera a la
disminucién de las brechas econémicas en los ingresos de los mexicanos.
Con base en estos antecedentes, la postura politica de Andrés Manuel
Lépez Obrador adquiere los matices de un proceso que ha estado ger-
mindndose a través de las diferentes contiendas electorales en México, al
menos desde 1940, como la expresién de la izquierda mexicana ante la
hegemonia partidista y politica del Partido Revolucionario Institucio-
nal. Incluso, es necesario ver c6mo el movimiento social encabezado por
AMLO ha concentrado el capital politico de las izquierdas mexicanas:
el PRD, el PT y MC no son sino la manifestacién de un flujo politico,
que en diversas épocas, encuentra oscilaciones de repliegue y despliegue
en la escena electoral de México. En lo que refiere al Movimiento de
Regeneracién Nacional, atin en construccién, serfa demasiado pronto
clasificarlo en las facciones partidistas de la izquierda, pues su mayor
reto serd mantenerse vigente para las elecciones de 2018. Frente a este
contexto, ¢de qué manera Andrés Manuel Lépez Obrador pudo hacer
acopio de las fuerzas de representacién de las izquierdas, a través de la

configuracién de su discurso politico, con miras a la contienda electoral
de 2012?
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Metodologia

Con la finalidad de alcanzar el objetivo de este andlisis, se determi-
né revisar los discursos del candidato Andrés Manuel Lépez Obrador
durante la campana electoral que transcurrié del 30 de marzo al 27 de
junio de 2012. De la exploracién del corpus senalado, se seleccionaron
dos discursos al inicio de la campafia, el 30 y 31 de marzo, y el discurso
de cierre de campana del 27 de junio. Desde la perspectiva del anilisis
del discurso, se identificaron los argumentos de base, las caracteristi
cas de la enunciacién y los recursos persuasivos, considerando el marco
conceptual y metodolégico de la comunicacién politica y la semiética
del discurso. En este sentido, se elaboré el esquema de los planos de la
expresion y del contenido, asi como la estructura bésica del cuadrado
semiético y sus relaciones semdnticas. Finalmente, se ponderaron los
elementos discursivos que prevalecieron en los mensajes del candidato,
en términos de la significacién, para evidenciar la configuracién del dis
curso en el dmbito del proceso electoral.

Aproximacion tedrica

En el campo de los estudios en comunicacién politica, el andlisis de
los contenidos de los discursos atraviesa el grave problema de su con-
ceptualizacién y tratamiento, sobre todo porque se trata de un dmbito
interdisciplinario: en él convergen la comunicacién, la ciencia politica,
la sociologfa y las ciencias del lenguaje. Al menos esto ocurre en un
primer contacto cuando se trata de dar cuenta de los mecanismos de
configuracién discursiva, debido a que intervienen dos grandes niveles
de expresion: el texto y su contexto. En su momento, el estudio del pri-
mero originé una primera etapa en los estudios del discurso, como lo ha
resaltado Teun A. van Dijk (1997, 2003) en sus primeros trabajos, situa-
cién que muy pronto desemboc6 en una aproximacién, més profunda,
de las relaciones que inaugura el contexto en términos de la construc-
cién de los significados en el discurso. Esta segunda etapa ha dado ori-
gen al Andlisis Critico del Discurso, disciplina que tanto van Dijk como
Norman Fairclough (1995, 2003) han impulsado notablemente en los
tiltimos afios. A partir de estas aportaciones, el estudio del discurso poli-
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ico ha ganado sistematizacién y rigurosidad. Sin embargo, se hace cada
mds necesario ampliar el programa de investigacién sobre el discurso
jolitico e incorporar los avances de investigacién sobre comunicacién
olitica, con evidencias empiricas, que puedan contribuir a explicar, por
un lado, cémo se estén configurando los discursos en un contexto me-
diatizado y global, considerando que los recursos informdticos de los
terlocutores se han diversificado, y, por otro lado, cémo todavia el dis-
curso se mantiene vigente como un vehiculo de comunicacién idéneo
para dar a conocer nuevas propuestas politicas, favoreciendo la relacién
dialégica de una sociedad que no siempre logra vislumbrar la direccién
politica que requiere asumir como conjunto social.

Si como piensa Gerstlé (2012: 15), «la comunicacién politica es un
objeto de estudio dificil de acotar porque se apoya sobre conceptos en
s mismos ya sobrecargados de sentido, cuyas relaciones no pueden ser
- sino problemdticas y las manifestaciones multidimensionales», es nece-
sario abrir la posibilidad de interrelacionar otras teorfas y enfoques de
estudio, con el objetivo de encontrar nuevas variables que permitan de-
limitar los fenémenos comunicativos, como ocurre con el discurso poli-
tico y sus implicaciones en la vida politica de una sociedad determinada.
De esta manera, los procesos politicos no sélo son objeto de la ciencia
politica sino también de la sociologfa, la comunicacién, la lingiifstica
y el derecho, por ejemplo. En el caso del andlisis del discurso politico,
como en este trabajo, las ciencias del lenguaje se enlazan con las ciencias
politicas para aproximarse a la comprensién del discurso del candidato
de las izquierdas mexicanas en la eleccién presidencial de 2012.

Para realizar el andlisis de la construccién del mensaje del candida-
to Andrés Manuel Lépez Obrador, se adopté una perspectiva a partir
de dos vertientes, la comunicacién politica y el andlisis del discurso.
Respecto a la primera, es posible ubicar una serie de estudios que han
identificado la incorporacién de dos grandes espacios en los que sucede
la comunicacién politica: la comunicacién gubernamental y la merca-
dotecnia electoral. En este sentido, es posible ubicar dos aspectos esen-
ciales en los que se apoya cada una de ellas, la primera se basa en los
argumentos de razén, ya que lo que busca es legitimar la accién guber-
namental, es decir, ofrece datos, hechos, argumentaciones acerca de las
decisiones adoptadas, con la intencién de lograr el acuerdo de los ciu-
dadanos respecto de la actuacién del gobernante. Por su parte, la merca-
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dotecnia politica se apoya en mensajes emotivos, ya que lo que busca es
la persuasién, es decir, la construccién de una percepcién en el elector
acerca de las habilidades y capacidades de un candidato a un puesto de
eleccién popular, en consecuencia, los elementos constituyentes de este
tipo de comunicacién son la emotividad, la fuerza, la retérica, 'la exal-
tacién de logros y virtudes, pues lo que se busca es el convencimiento a
partir de la identificacién de la oferta politica, en relacién con las nece:
sidades del ciudadano, con el objetivo ulterior de mover la intencién del
voto a favor de su propuesta. ,
Siguiendo a Arbest (1996), la efectividad del mensaje se evalta por la
generacién de apoyos de los votantes hacia el candidato sobfe la base de
la carga emotiva que ellos perciban, en su construccién y disefio dCbCl?
recurrir elementos simbélicos que permitan la conexién de los senti-
mientos del ciudadano con las propuestas y ofertas que realiza el can-
didato en su alocucién. Se percibe entonces un sentido de practicidad
en la elaboracién del discurso politico, considerando que los elementos
que pueden componer este mensaje atienden a una estructura dCﬁI'lid'.l.
En este sentido, es necesario reconocer que hay una orientacién hacia la
mercadotecnia, que implica el uso de estrategias de comunicacién que
permitan el posicionamiento de un producto con la finalidad de atender
una demanda especifica por parte de un consumidor, atendiendo a una
definicién cldsica: «el marketing es un proceso social y de gestion a tra-
vés del cual los distintos grupos e individuos obtienen lo que necesitan
y desean, creando, ofreciendo e intercambiando satisfactores cor? vaJoE'
para ellos» (Kotler, 2003: 7). La inclinacién hacia la mercadotecnia Poh—
tica tiene una serie de particularidades que no hacen tan sencillo aplicar
la definicién clésica del marketing, asumiendo que el satisfactor, en este
caso, es de caricter politico, ya que el bien a ofertar no corresponde a
las caracteristicas del mercado comercial. De este modo, Arbesti iden-
tifica tres caracteristicas particulares de las propuestas politicas: intan-
gibilidad, indivisibilidad y heterogeneidad (1996: 6). A’p‘artir de estas
particularidades, se vislumbra la necesidad de ubicar el éxito de la mer-
cadotecnia politica en el mismo plano que la comercial: el c,o.nsumldo?
Sin embargo, la construccién de la oferta, en la cuestién pohtlca- deberad
atender seis puntos bdsicos: 1) la correspondencia entre la identidad de
la organizacién hacia lo que se percibe a su interior y lo que se proyecta
en el contexto; 2) la identificacién de las aspiraciones bésicas y comunes
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de los integrantes de la comunidad a atender; 3) la consideracién de to-
dos los aspectos relacionados con la demanda a atender y su vinculacién
con la composicién social de la comunidad; 4) el reconocimiento de
las ventajas competitivas que le otorgan a la organizacién los elementos
que la constituyen; 5) la generacién de empatia entre los intereses de los
integrantes de la comunidad y la propuesta de la organizacién, asi como

del reconocimiento de una oferta diferenciada en relacién con la com-
petencia; y 6) la ubicacién del nivel de satisfaccién de la expectativas

de los integrantes de la comunidad a la que se realiza la oferta politica

(1996: 9-10).

Con base en lo anterior, es posible afirmar que la construccién del

mensaje, apoyada en el uso de la mercadotecnia politica, requiere en

un primer momento del conocimiento especifico del piblico al que

se dirige la propuesta, posteriormente hacer explicitas las coincidencias

entre la naturaleza que compone la organizacién politica con las ex-
pectativas de los ciudadanos y, en consecuencia, la construccién de un

mensaje adecuado a las dos premisas anteriores, haciendo uso de los

recursos simbélicos que permitan una empatia y una diferenciacién de

la oferta de la organizacién por parte de los ciudadanos. La finalidad de

la mercadotecnia politica puede resumirse en la opcién que adoptan los

ciudadanos respecto de una organizacién politica en funcién del cum-
plimiento de sus expectativas.

Desde la perspectiva de la mercadotecnia politica aplicada a procesos
electorales, Gonzilez Molina (2012: 7) propone el modelo de polariza-
cién electoral, entendido como «Las dimensiones de oposicién que los
electores perciben y valoran entre dos opciones especificas del mercado».
En este sentido, la propuesta se centra en explicar que el comporta-
miento de los votantes estd ligado a la identificacién de opciones no
complementarias, sino diferentes entre si. Por lo tanto, la labor de la
propuesta politica, que busca la aceptacién de los electores, se ubica en
la necesidad de ofrecer elementos de contraste a partir de la generacién
de atribuciones positivas y negativas durante el proceso electoral.

La contienda electoral se traduce, entonces, en la configuracién de
imdgenes que corresponden o no con la expectativa de los votantes. Bajo
esta premisa, Gonzdlez Molina (2012: 54-55) propone la existencia de
cuatro tipos de electores: leales, switchers, anti y abstencionistas. Los
electores del tipo 1, 3 y 4 definen frecuentemente su voto desde antes
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de que ocurra el proceso electoral o desde que inicia, por lo que la aten
cién se debe centrar en los votantes del tipo 2, los switchers, definidos
como: «Quienes muestran un patrén de consideracién a favor de dos
o més opciones electorales. Estos electores se encuentran regulados por
dindmicas de intercambio y de contraste. La campafa desarrolla para
estos electores las funciones de difusién e informacién» (Ibidem: 54).

Estos electores son los que inclinan la balanza electoral hacia el triun
fador, ya que en la actualidad ninguna de las tres ofertas politicas en
México, PRI, como partido de centro, PAN, como partido de derecha y
PRD, como partido de izquierda, con sus correspondientes alianzas con
otros partidos que convergen con la propuesta central de cada partido,
cuenta con el niimero de militantes e incluso simpatizantes, suficientes,
para ganar una eleccién con el llamado wozo duro. Por lo anterior es
importante situar las estrategias de campafia para atraer el voto de los
switchers.

Las dindmicas de polarizacién que componen el modelo de Gonzilez
Molina (2012: 59-60), se apoyan en el esquema propuesto por Paul
Lazarsfeld, quien ubica tres funciones principales de las campafias elec
torales:

a) Activar predisposiciones latentes.
b) Reforzar predisposiciones existentes.
¢) Persuadir al electorado indeciso.

El esquema implica la necesidad de conocer las necesidades de los
electores, pero adicionalmente, y quizd con mayor importancia, definir
la predisposicién de los electores respecto a las ofertas presentes en la
contienda. En esta légica, los sondeos previos a la campafa y durante
su desarrollo, tienen la finalidad de ubicar las preferencias electorales,
con base en las atribuciones positivas y negativas que en ese momento
se estdn generando entre los electores, acerca de los partidos politicos y
sus candidatos.

Es en este momento en el que se reconoce la pertinencia del modelo
de polarizacién y sus dindmicas que ofrece Gonzilez Molina (2012),
quien ubica seis formas de polarizacién que activan légicas de voto entre
los electores, entendidas éstas como el conjunto de elementos que inte-
gran el proceso racional, que incide en la toma de decisién para ubicar
al candidato que mejores alternativas ofrece para delinear la accién de
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gobierno, en correspondencia con los problemas que el votante consi-

dera prioritarios.

La trascendencia de las propuestas debe ser considerada por parte del
votante, como la forma concreta en que se plantean soluciones a los
problemas, pero en un primer momento es posible enfatizar que a los
electores les interesa que los candidatos definan de manera congruente
los problemas a atender, ya que las principales necesidades de los ciuda-
danos y sus familias generan expectativas en la blisqueda de apoyo, lo
que en consecuencia alienta el correspondiente ofrecimiento de apoyo
hacia el candidato y activa una légica de voto que acerca de manera
activa al elector con su decisién de vorto.

Las seis dindmicas de polarizacién propuestas por el modelo de Gon-
zélez Molina (2012: 63-70) son las siguientes:

* Polarizacién Ritual: Que implica una identificacién del elector con
el partido politico.

Polarizacion Protagénica: Que promueve una identificacién del

elector con las caracteristicas personales del candidato.

* Polarizacion Sustantiva: Que se refiere a una identificacién ideold-

gica con las propuestas contenidas en la oferta politica presentada.
Por ejemplo: «El candidato de la continuidad, el candidato que re-
presenta mds de lo mismo, propone, a diferencia de esta férmula,
el aumento al IVA y privatizar PEMEX. Son dos visiones distintas,
dos proyectos diferentes de nacién. Nosotros pensamos que con los
ingresos y ahorros que se obtendran por el combate a la corrupcién,
: por la austeridad y por abolir los privilegios fiscales, podremos le-
vantar a México con produccién, trabajo y bienestar» (Lépez Obra-
dor, 2012, 27 de junio).

* Polarizacién Transitoria: Que ubica la necesidad de un cambio, de
una renovacion respecto a las formas prevalecientes de llevar a cabo
el ejercicio del poder.

Polarizacién Utilitaria: Que permite al elector reconocer beneficios

tangibles y especificos por la eleccién de una de las ofertas politicas

en la contienda electoral.

* Polarizacion Medidtica: Que considera el uso de las nuevas tecnologfas
de informacién como el medio adecuado para establecer los temas de
la agenda y, en la medida que estos temas sean planteados por los
contendientes, generan apoyo y simpatias por parte de los electores.
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El modelo presenta seis dindmicas definidas en las que se pueden apo-
yar las campafas electorales para aproximar su oferta a las percepciones
de los votantes, con relacién a la definicién de la agenda, pero ain en
mayor medida, a la posibilidad de articular 1gicas de voto que corres-
pondan con la oferta politica en un periodo determinado. k.

En lo relativo a la segunda vertiente tedrica, en el devenir del andlisis
del discurso se ubican tres categorfas en las que se clasifican las estrate:
gias del mensaje politico: «la logica de los argumentos, las em'ocionc‘s
que sienten los auditorios y la personalidad del emisor (Tarver citado en
Meyenberg y Lugo, 2011: 17). Asi, la definicién de los temas del mensa
je deberd estar orientada a una de estas categorfas, la forma y el fondo se
conectan por la posibilidad de atender una demanda especifica que estd
implicitamente ligada a alguna de ellas, sea ésta la correspondencia con
la ilacién del discurso respecto a hechos acontecidos, lo cual impacta en
la l6gica del argumento, las opiniones y juicios que emiten los recepto-
res, que estd ligada intrinsecamente a sus emociones, o a la posibilidad
de identificar la habilidad del actor politico para realizar sus propuestas,
que se asocia a su personalidad. De la correlacién existente entre el dis-
curso politico y las categorias referidas, derivard un aspecto fundamental
en la comunicacién politica, la verosimilitud o credibilidad, que en su
mantenimiento y consolidacién, deviene en confianza.

En la conexién que produce la articulacién de un discurso, entre el
emisor y su auditorio, la credibilidad se produce como resgltado fie la
correspondencia entre la imagen del discursante y su identidad d1sFu1'—
siva; por lo tanto el discurso en una campafia electoral dcbc. construirse
con la claridad de que el publico al cual se dirige estd focalizado, no es
posible articular un discurso buscando que el efecto que tenga entre el
auditorio sea idéntico, es necesario entonces segmentar el pablico al que
se dirige y focalizar el mensaje. . .

La correspondencia entre la propuesta y la articulacién del mensje
debe considerar que un discurso en campafia es un acto de persuasion.
«Este intento de persuasion se realiza mediante estrategias mds o menos
sofisticadas, en las que se mezclan las personalidades de los c.anchdatos
con las prioridades de las plataformas politicas y lo que los ciudadanos
desean ver y oir» (Meyenberg y Lugo, 2011: 91).

Fl andlisis del discurso debe considerar que la conexién entre el can-
didato y el ptblico estd determinada por una serie de elementos per-
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suasivos, que estdn relacionados con la forma de entender y presentar
los problemas prioritarios por parte de los candidatos y la ubicacién
concreta de los piblicos o auditorios a quienes se dirige el mensaje, es
decir, se debe tener en cuenta de manera precisa qué es lo que quiere
oir el publico al que se dirige el mensaje, y, en correspondencia con la
construccién de la agenda que configura la oferta politica, el discurso
del candidato debe centrar sus propuestas y adoptar las posturas de ma-
nera clara y sin ambigiiedades para quienes lo escuchan.

El discurso entonces se traduce en una propuesta que gana o pierde la
atencién del auditorio, y en consecuencia, genera apoyos o el rechazo a
la oferta politica. Bajo esta perspectiva, Meyenberg y Lugo (2011) pro-
ponen un modelo de andlisis del discurso en campafia electoral, a partir
de identificar cinco elementos.

La estructura, que refiere al orden légico de la alocucién.

El estilo, que considera el lenguaje utilizado, para identificar la cer-
canfa o distancia con el puablico receptor.

Los valores, que implican la forma en la que se entiende la realidad
concreta a partir de cualidades o bienes estimables.

La propuesta, que implica las acciones a realizar para atender una
situacion problemdtica.

El mensaje, que involucra el contenido politico especifico presente
en las oraciones del discurso.

El modelo de andlisis se complementa con la ubicacién de los elemen-
tos que permiten al discurso considerarse como pertinente. Entre ellos
se ubica a la emotividad del mensaje como un elemento con un peso
considerable, ya que en funcién de la carga emotiva se puede generar
una cercanfa y empatfa de los electores hacia el candidato, en correspon-
dencia, la ubicacién del tipo de publico refuerza su importancia como
elemento clave en la construccién del discurso. Ademds, los efectos de la
persuasién deben considerar los elementos implicados en la estructura
de la enunciacién, pues el juego de las voces discursivas permite generar
la empatfa comunicativa con la audiencia, gracias a las estrategias de
inclusién, a partir del uso del «nosotros» en oposicién al «ellos» y al «yon.
Asimismo, las relaciones seménticas dadas en el discurso politico deben

concebirse como manifestaciones de la accién politica y del juego de
roles en la contienda electoral.
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Andlisis del discurso

En el marco del proceso electoral de 2012, el discurso de Andr.é:s Ma-
nuel Lépez Obrador ha desarrollado el tépico de la «regeneracién de
México», como el eje ideolégico a partir del cual se estructurd su Platu—
forma politica y su estrategia de campana. La creacién del Movu'mcnt]o
de Regeneracién Nacional (MORENA) responde en buena medida a l'a
proyeccién social de un discurso que ha encontrado en l:.as clases popula-
res un eco considerable, a pesar de las dificultades logisticas que supuso
el recorrido por el pais, municipio por municipio.. MORENA nacié
como una organizacién civil orientada a la renovacién de México y se
constituyé como asociacién civil ante notario el 2 de o.ctu-bre de 291 1,
pues como refiere Mufoz (2011, 2 de octubre) «El mO\.nmlento ha sido
definido por Andrés Manuel Lépez Obrador como. abler'to, plural, am‘-
plio e incluyente, donde participan hombres y mujeres I}Pres de t’oqos
los sectores de la sociedad, que luchan por la transformaqon'dc.l\/.[exmo
y sus instituciones». En efecto, segiin la Declaraciéln de principios de
MORENA, el movimiento busca «la transformacion.democratlca del
pais» (MORENA, 2013: 1), y considera que el «cambio Ye'rdadero coln—
siste en que la sociedad sea capaz de gobernarse democraucament’e,' 0
que implica una renovacién cultural y moral? (: 6). Para e.ste Pfoposifc?,
la campana electoral de AMLO y sus estrategias de comunicacién politi-
ca estuvieron alineadas a los objetivos de MORENA‘, pues ésta constitu-
y6 su plataforma de legitimidad politica. Asf lo m.?mfesto ablerta{rlenti
el candidato de la izquierda en su discurso de cierre de campafia f(lile
27 de junio de 2012: «Debo destacar que en este proceso, ha sido fun-
damental el Movimiento Regeneracién Nacional, MQRENA. El mo-
vimiento que hemos venido construyendo, desde abajo y entre tEdols,
para transformar a México. MORENA fue la b_ase para ll/evar a cba (zl a
campafia con organizacién, efectividad y entusiasmo» (Lépez O I\r;lx oi,
2012, 27 de junio). Habria que decir también que fue MORE e
centro de la movilizacién politica de Lépez Obrad?r y que gracias a eita
organizacién fue posible mantener vigente su cand1dat1}ra, a pesar'de as
divisiones en el PRD vy la lucha medidtica en las tele\flsoras mcx1ca1(11asl,
lo que permitié capitalizar su fuerza politica y con.q'ulstarlel apoyo dc
PTy de MC, situacién que se tradujo en la unificacién de las izquierdas
con miras a la contienda presidencial.
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En este sentido, cabe destacar que el discurso de AMLO tuvo como
base la configuracién de una moral politica orientada a crear el cambio
«verdadero» que los mexicanos estaban esperando. A principios de 2012,
¢l candidato del PRD hizo explicita su propuesta ético-politica, por lo
que en cada foro o mitin reforzé su ideologfa renovadora: «Yo les ofrezco
que este movimiento tiene propésitos nobles y es un movimiento autén-
tico, sincero, no enganamos, no mentimos, queremos contribuir a que
haya un verdadero cambio en el pafs, a sacar a Miéxico del atraso en que se
€ncuentra, a sacar a nuestro pafs de esta grave crisis econémica, de bienes-
tar social, de inseguridad y violencia» (Lépez Obrador, 2012, 9 de enero).
El tépico del «cambio verdadero» tuvo como sustrato discursivo la alu-
$i6n a la administracién de Vicente Fox, quien delegé a su sucesor, Felipe
Calderén Hinojosa, la continuidad del «cambio» que electoralmente se
tradujo en la presencia del Partido Accién Nacional en la presidencia de la
reptiblica. Es decir, con el argumento de un «falso cambio», AMLO resig-
nifica, a través del recurso de la adjetivacién, el «renacimiento de Méxicoy.
Los comunicados del candidato de la izquierda, desde el inicio de la
campafia, tuvieron una estructura altamente persuasiva por dos razones:
a) buscé capitalizar la polaridad ideolégica y econémica a partir de la
idea del «régimen autoritarion; y b) propuso concebir a la <honestidad»
como la piedra de toque para generar el «cambio verdadero». Las tablas
l'y 2 muestran, como ejemplo, dos discursos que pusieron de relieve la
legitimidad del movimiento social emprendido por él y la necesidad de
emancipar al pueblo.
En los discursos referidos, se muestra cémo la mezcla de argumen-
tacién y persuasién busca provocar al electorado, para que éste se con-
venza de que la tnica opcién viable para alcanzar el México de justicia
es unirse a la ideologia del candidato de la izquierda. Ademds, como
ocurre con todo discurso altamente persuasivo, las formas de expresion
—el tono, el volumen, la velocidad de la pronunciacién— y los conte-
nidos son complementarios. AMLO habla de manera enfdtica, rotunda,
de acuerdo al mecanismo de la provocacién, y declara juicios de valor
condenatorios contra sus opositores, de tal manera que la audiencia sélo
puede optar por adherirse o rechazar su discurso.
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Tabla I. Discurso: Entrevista de inicio de campana, 30 de marzo de 2012, Ciudad

de México.

a “;

Persuasion

L. Castillo; A. Mendieta; C.E. Abuactzi  Discurso ) representacion: la izquicida

2012, hablar en nombre de la reconstruccién de las instituciones, todi
vez que éstas no han estado a la altura de la transformacién de México,
Puede afirmarse, en este sentido, que su discurso politico no es sing
el reflejo de su accién politica: a la protesta contra las instituciones s¢
unié, con el paso del tiempo, la protesta de los grupos y sectores de
la sociedad que hallaron cabida en la relacién dicotémica pueblo/élie
del poder. El antagonismo de AMLO es palpable en los discursos de la
campafa electoral de 2012, cuya légica argumentativa est4 fincada en
la critica al candidato del PRI, una légica que también estuvo presente

Iniciode la  |Primera persona del singular: Eje del dis- «[...] ofrezco Se muestra
campahfa «Convoco a todos los mexica-  |curso: con humildad |liderazgo
presidencial |nos, mujeres y hombres libres y . y de manera basado en la
y acciones  |conscientes de buena voluntad «[...] sdlo el sincera mi defensa de
del Mo- para lograr el renacimiento de pueblo pue-  |honestidad, mi |los derechos
vimiento México.» de salvar al experiencia del pueblo.
de Rege- pueblo, sélo |y mi corazon
neracién Tercera persona del singular: el pueblo para salvar a
Nacional «Esta campana sera definitiva organizado México.»
(MORENA). |Para el futuro del pueblo y de la |puede salvar

nacién.» a la nacién.»

Y primera persona del plural:
«Vamos como lo he expresado a
hacer una campafa entre todos,
asi vamos a enfrentar al dinero,
a los aparatos gubernamentales,
y algunos medios de comunica-
cién que estan empefados en
imponer al préximo presidente
de M27 de junioonal de cam-
pafato y desarrollo del paores
de generar la crisis econs los
elementos y pueda elegir libre-
mente a su autéxico.»

El locutor en ciertos momentos
generaliza la voz de la enun-
ciacion

Fuente: elaboracion propia.

Desde la perspectiva de la accién politica, el discurso de AMLO ha
seguido de cerca el programa de MORENA, como via de moviliza-
cién social. Asf lo ha visto Ramirez (2012: 29), para quien «el gran
clemento diferenciador en la trayectoria de Andrés Manuel ha sido
y es apoyarse en la movilizacién y desde ahi negociar». Se trata de
una tendencia que se remonta a sus afios como presidente del Par-
tido Revolucionario Institucional en Tabasco, a inicios de los anos
ochenta del siglo pasado, pues «desde entonces Andrés Manuel ha
mostrado simpatfa por los comités de base con fuerzas para controlar
a las autoridades» (Garcia Bartolo, 2006: 141). La historia de sus ma-
nifestaciones y reclamos politicos siempre ha tenido como correlato la
lucha de las clases marginadas, lo que le permiti6, desde su derrota a
la gubernatura en Tabasco en 1994 hasta la eleccién presidencial de
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en 2006 contra Felipe Calderén Hinojosa.

Tabla 2. Discurso: Entrevista durante la conferencia de prensa, 3| de marzo de 2012,

Ciudad de México.

Enunciacién Argumenta- Persuasion Perfil del
1 cién emotiva locutor
Primera persona del singular: Eje del dis «Yi
i r 3 - ano se El locutor es
catqn_a a «[...] llamo a todos los inte- curso: debe seguir combativo
participar | grantes de las redes sociales a «El objetivo callando, contra sus
en Igs redes |nforma(, porque en nuestro pais | oq informar porque qué opositores
sociales. c!esgramadamente no se garan- | e ! significa y contra el
gﬁ?eesltqelreclho acl'a informacidn, informar’ el seguir candidato del
4lac » ‘
flve e todo.» para que el aceptando PRI.
Tercera del singular: «Esta en ciudadano toda esta

juego el destino del pals, el

futuro de los mexicanos, de las
nuevas generaciones, en particu-
lar el futuro de nuestros hijos, de

dotecnia, mediante la publicidad
imponer al proximo presidente
de México, que no vuelvan a en-
ganar al pueblo de México, ese
debe ser el propésito, no mas
enganos, no mas mentiras.»

Y primera del plural: «Tenemos
que decirlo, tenemos que hablar
con toda claridad [...] Vamos a
garantizar el derecho a la infor-
macion [...].»

El locutor en ciertos momentos
generaliza la voz de la enuncia-
cién

tenga todos
los elementos
y pueda elegir
libremente a

manipulacion,
pues significa
mucho

dolor, mucho

nuestros nietos, y se tiene que | su autoridad.» | Suffimiento
informar a los ciudadanos para para

que no logren su propésito los millones de
que tienen mediante la merca- mexicanos.»

Fuente: elaboracién propia.
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El leitmotiv* del discurso electoral de AMLO en 2012 ha sido el. «ren;l'
cimiento de Méxicon, un argumento que tiene dos antecedentej 1rnp(fx
tantes: el primero, el discurso del 2 de septiembre de 2006, ‘dor{ e exp! cv
saba: «Vamos a refundar la Republica. Vamos a renovar las 1ns't1tuc1orllf~.a
caducas que no representan el interés general del pueblo ni cump <.n
con ¢l mandato constitucional. Es el momento de las tfans.forrnaaolm‘.\
de fondo en nuestro pais (citado por Ramirez,‘2012, junio: 29?; ebalc,
gundo, pertenece a Cuauhtémoc Cérdenzts, flulen el 14 de sc:pt@m .l(‘
de 1988 exclamaba: «Restauremos la Repiiblica al. funqar sus mstltucnl(‘)
nes nuevas en una cultura politica de libertad, rac1ona’1h'dad y toleranzlill.
Sobre estos cimientos sélidos y profundos, contra el régimen c':a‘duco dc
privilegio y la injusticia, del partido de Estado y el cc')fpocrlalti:qsrng)r,e s ¢
la dependencia y la corrupcién levantaremos' una nac1onN £ onll Sim)i/'
mujeres libres» (citado por Ramirez, 2012, junio: 29).d 1otese a i
litud de los argumentos, atin mds cercanos por tratarse de cogltfxto dL.
la derrota electoral, tanto en el caso de Cérdenasj ante Carl(’)s alinas c
Gortari, como en el de Lépez Obrador, ante Fchpé Calder6n HI.HOJ(‘)'S‘\.

La lucha contra el uso hegeménico de 'lo§ medlo’s de co(rinulmcaaodl?
por parte del Estado y las instituciones pub'hcas, asi C(l)m; (;: (1)5 cz?ar:—
datos presidenciales del PAN'y el PRI, .ha sido el resu t; 1-o Z ealgs ‘-
zacién politica que tuvo como escenario el espacio p1{ﬁ ico Ee
dios electrénicos y digitales. Sin embargo, esto no signi ca.qged ’
no haya utilizado también lo medios para hacer 'llegar ala c1§. a ama}\l ;:
proyecto alternativo de nacién; en .sentldo estricto, lcis me1 ios d11180C b
dejado de cubrir sus acciones politicas, motivo por el cual su i
ha ganado una audiencia mayor, con sus respectivas consccuer;) e
cérminos de identidad politica. Incluso, puede decirse que e.r:i e
articulacién discursiva de su propuesta electoral a0 A8 1;n1 ad, totez;
vez que los ejes centrales de sus argumentos ya habla.n estado presein N
en la eleccién anterior: la necesidad de refundar las instituciones, la

R

2 Desde el punto de vista semantico, el leitmotiv, asunto pl‘lnClPal del discu
; . . ! .
so, puede determinarse a partir de la 1dent1ﬁcac1oci1 ?C las 1sc;]t0%1as men;)rré CL):
’ i igni oSy su -
i t de la recurrencia de los significados y
las isotopfas mayores, por efecto D !
i isticos en la
i6 como ocurre en los andlisis lingt
lacién en el plano del contenido, . : e
seméntica interpretativa (Rastier, 2005). Bajo este enfoque, hemos ident
el leitmotiv de AMLO en 2012.
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cha contra la corrupcién y la falsa legalidad. Ya en 2006 esto era eviden-
te, como lo sefialan Pérez Cristino y Cuna Pérez: «podemos sefalar que
la imagen de Lépez Obrador desde su labor en la jefatura del Distrito
Federal y ahora su campafia para las elecciones presidenciales de este
afio [2006] ha sido estructurada de acuerdo a sus discursos politicos»
(2006: 92). Por esta razdn, es necesario preguntarse ;c6mo se articulé el
discurso de AMLO en 2012 frente a la imagen de Enrique Pefia Nieto
y Josefina Vizquez Mota, en un contexto en que la contienda medidtica
se hizo mds apremiante? ;Qué niveles discursivos determinaron la confi-
guracién de los significados que dieron cuenta de sus acciones politicas?
¢De qué manera AMLO ha podido mantener el hilo discursivo de una
lucha contra las instituciones caducas, pero necesarias en la bisqueda de
la legalidad y la legitimidad en la transicién de poderes?

El discurso de AMLO presenta una serie de variables discursivas que
lo inscriben en la dindmica de la oposicién politica con respecto al dis-
curso emanado del aparato gubernamental y de los candidatos del PRI
y del PAN, respectivamente. Para ello, descalifica las acciones empren-
didas por sus contendientes, por ejemplo, en cuanto a las politicas de
seguridad nacional y combate a la pobreza. En los discursos de AMLO,
los responsables de la crisis econémica en México son las élites del poder,
los grandes empresarios de las televisoras y los partidos politicos que han
ocupado hasta ahora el Poder Ejecutivo Federal. Por eso, promueve la
honestidad frente a la corrupcién y la intervencién del Estado ante las
clipulas financieras que dominan el pafs.

Desde el punto de vista de los planos del discurso, a nivel de la expre-
sién y a nivel del contenido, AMLO asume la faceta de la enunciacién
con una inclinacién apelativa, de convocatoria permanente, que se des-
dobla en un universo de contenidos basados en la provocacién, por lo
que las alusiones al candidato del PRI son mayoritariamente acusatorias,
en busca de generar la reaccién de los interlocutores en términos de
una adhesién a su propuesta electoral. Como consecuencia, no es raro
encontrar la formulacién de juicios de valor, por ejemplo:

«Pudimos dejar de manifiesto que el cambio verdadero es combatir la co-
rrupcién y poner por delante la honestidad para convertirla en estilo de
vida y en forma de gobierno. Sobre este tema insisti mucho porque siem-
pre he creido que nada ha danado mds a México que la deshonestidad
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de los gobernantes. Aqui, entre otros aspectos, estd la diferencia entre lo

que representa el candidato del PRI y lo que nosotros significamos. El ni

siquiera traté el tema durante su campafia. Nunca se comprometié real-
mente a combatir la corrupcién» (Lépez Obrador, 2012, 27 de junio).

Nétese cémo el candidato de la izquierda establece un distanciamien-
to seméntico y politico con el representante del PRI, de tal manera que
las responsabilidades discursivas son un reflejo del posicionamiento co
yuntural que cada uno adopta. AMLO se auto-define como el defensor
de la «honestidad» frente a su adversario que, seglin él, representa a la
«corrupciény. Sobre las particularidades de los planos del discurso, véase

el siguiente esquema:

Esquema .

i
L

Mundo exterior (fonematica o grafematica)

Voz enféatica, tono autoritario. La pronunciacién muestra 2 ritmos:
1) acelerada: cuando se enumeran las circunstancias y acciones politicas;
2) lenta: cuando el orador da a conocer sus propuestas claves de campafia.

En la transcripcion, las oraciones revelan una organizacion discursiva; a nivel sintactico,
destaca la brevedad de algunas frases, para sintetizar la propuesta politica.

Fuente: elaboracién propia con base en la descripcion de los dos planos segiin
Fontanille (2001: 33-34).

Esquema 2.

Mundo interior (semantica y sintactica)

Descalifica al partido dominante, ataca al candidato del PRI, acusa a sus opositores de ge-
nerar la crisis social y econémica, combate la corrupcion, propone el renacimiento de Méxi-
co, defiende y promueve la honestidad politica, promete el crecimiento y desarrollo del pais.

Fuente: elaboracién propia con base en la descripcién de los dos planos segin
Fontanille (2001: 33-34).

La adopcién de una moral politica, nacida de la defensa de la de-
mocracia y los valores, tuvo su punto 4lgido en el discurso del 27 de
junio de 2013, durante el cierre de campana de AMLO. En ese acto, los
tépicos que predominaron tuvieron como base el reconocimiento de
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MORENA vy sus alcances en el desarrollo de México, como una forma
de combate a la «corrupcién», dando pauta al Proyecto Alternativo de
Nacién que el candidato habia anunciado en sus declaraciones a lo largo
de su campana. Para ello, conviene ver la siguiente tabla:

Tabla 3. Discurso: Cierre nacional de campafia, 27 de junio de 2012, Ciudad de

Y la primera persona del plural
para dar cuenta del trabajo
conjunto, asi como de su le-
gitimidad politica: «Visitamos
de nuevo todas las regiones
del pais [...] Hemos trabaja-
do con intensidad y hemos
hecho bien las cosas para
volver a ganar la Presidencia
de la Republica [...] Vamos
pues, todos juntos, a hacer
historia.»

México.
L
Enunciacion Argumenta-  |Persuasién | Perfil del
- - cion emotiva |locutor
Recqrrido por |Prevalece el uso de la tercera Eje del discur- [«No busca- Da a cono-v ”
el pais. ) persona del singular, en modo [so: «Pudimos |mos vengan- (cer su alt;
Reconoci- narrativo, para contextualizar |dejar de za, queremos |legitimid ad
miento de el movimiento social: «<Desde  |manifiesto jus:ticia » cogm o
MORENA. elinicio de la campafa hubo  |que el cambio : con EI'OmISO
Combate ala |unidad de las fuerzas pro- verdadero es  [<Para terminar, |5 o :se_e -y
corrupcion. |gresistas [...] MORENA fue combatirla  |quiero cic’)nrg m‘ZT-d
Desarrollo de  [la base para llevar a cabo la corrupcién decirles MOF(SEOI\CI:,::l °
México. _ |campanfa con organizacién, y poner por  |con toda .
Z:Z:r;;tiicelfn efectividad y entusiasmo.» delante la ho- |sinceridad Opone su
. ) ) nestidad para |due no se propuesta a la
Ig_SI :rnn:;adpersona del sin- convertirla en |Preocupen, del candidato
p ara conocer sus |egtjlo de vida |NO les voya  |del PRI, como
pgT$ue§ta§ Yy posicionamiento |y en forma de |fallar, no voy antiejemplo
politico: «Hablé también de gobierno.» a traicionar de un lideraz-
la necesidad de hacer un al pueblo go auténtico
gobierno austero [...] Propu- de México solidario cony
se que con el combate a la [...] Voy a el pueblo
corrupcion y con la austeridad gobernar con .
republicana podemos finan- rectitud, con  [Ademds, es
ciar el desarrollo de México, entrega ,y propositivo al
sin aumentar impuestos y sin justicia.» plantear cam-
endeudar al pais [...] Voy a ' bios de fondo
gobernar para todos.» en la estructu-
ra econémica

y el sistema
politico.

S S N

Fuente: elaboracién propia.
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El discurso del candidato de las izquierdas, Andrés Manuel Lépez
Obrador, presenta importantes modalidades’ y flexiones en la compo-
sicién de sus argumentos y proposiciones: los predicados de base, por
ejemplo, «el renacimiento de México, «la creacién de un gobierno ho-
nesto» o «la lucha por llevar a cabo el Proyecto Alternativo de Nacién»,
son insertados en el discurso actuando sobre otros predicados, como
«el crecimiento econémico», «la generacién de empleos» y «terminar el
régimen de corrupcién, de tal manera que los predicados secundarios
son la condicién previa para la realizacién de los predicados principales.

Ortro rasgo particular de los discursos de AMLO radica en la alta foca-
lizacién que de manera explicita e implicita se manifiesta a través de los
recursos enunciativos. En sus comunicados prevalece el uso de la prime-
ra persona cuando funge como el protagonista del «cambio verdadero»
—«Propuse que con el combate a la corrupcién y con la austeridad re-
publicana podemos financiar el desarrollo de México, sin aumentar im-
puestos y sin endeudar al pais» (Lépez Obrador, 2012, 27 de junio)—,
de la tercera persona del singular cuando quiere atacar el discurso de
sus opositores —«El candidato de la continuidad, el candidato que re-
presenta mds de lo mismo, propone, a diferencia de esta férmula, el
aumento al IVA y privatizar PEMEX» (Lépez Obrador, 2012, 27 de ju-
nio)—, y la primera persona del plural cuando busca ganar legitimidad,
haciendo de los ciudadanos los co-protagonistas del movimiento social
y politico que él encabeza —«Hemos trabajado con intensidad y hemos
hecho bien las cosas para volver a ganar la Presidencia de la Republica.
Hay condiciones inmejorables. Tenemos organizacién» (Lopez Obrador,
2012, 27 de junio). Con la suma de estos mecanismos de la enunciacién,
el candidato de la izquierda propuso un proyecto electoral incluyente, a
pesar de los radicalismos ideolégicos que pudieran ser compartidos 0 no
por los ciudadanos y, més exactamente, por los electores. En este senti-

do, no es dificil ver la orientacién discursiva, llena de antagonismos, que
persisti6 en la campafia electoral, toda vez que su fuente de legitimidad
radicaba en la oposicién frontal al sistema politico dominante.

3 Para Fontanille (2001: 143), la modalidad «es un predicado que acttia sobre
otro predicado. Mds precisamente, es un predicado que, en la perspectiva de
la instancia de discurso, enuncia una condicién de realizacién del predicado

principal».
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En cuanto a las relaciones de significado que se establecen en sus dis-
cursos, tenemos el siguiente resultado:

Relaciones semanticas

Honestidad <«—

i

—» Corrupcion

A

Cambio verdadero Més de lo mismo

Verdad E =
ngafo

!

Pueblo <

v

- Oligarquia

Fuente: elaboracién propia con base en la descri

B o 2001151158 pcion del cuadrado semiético se-

C?nviene recordar, en este punto, que «Toda habla tiende a com-
partir un punto de vista, una manera de abordar una situacién o de
matizar un estado de hecho. Los esquemas de razonamiento ahf son
mds o menos elaborados y mds o menos visibles. A menudo, la orien-
tacién dada al discurso aparece en los registros del lcnguaje, (modali-
dades, axiologfas,! conectores, etc.) sin que se diluya, en suma, un ar-

i 1. p y
n . !
s axiologfas se comprenden como un tipo de modelizador en el discurso

ficcional «regido por las modalidades de lo bueno, lo malo y lo indiferent
como se observa en la falta cometida y terminacién de la misma, que conlle,
van Rérdida y recuperacién de un valor» (Beristdin, 2003: 210) (So(tlno uede_
imaginarse, el uso de axiologfas en el discurso politico es un rectirso ue puede
mdtfcu y fomentar los mecanismos de persuasion, pues incide directgmerl:te e ;
la génesis de una moral a partir de la adquisicién de un valor politico: la hn
nesyldad, la justicia, la corrupcién, el engafio, entre otros, los cuales se v'ucl 4
capitales en la conquista del voto durante los procesos de transicién de pode‘::sl
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gumento formal»’ (Amossy, 2012: 6). Asi ocurre con los dis.curs.os de
AMLO, a pesar de sus debilidades de composicién, de sus dlgre.smnes.
por efecto de los recursos persuasivos y las modalidades los plred1cados
de base se replican en los predicados secundarios, constru}.rendose un
sentido general, que prevalece y adquiere nuevas connotaciones.

En suma, en la estructura discursiva de los mensajes de AMLO se
encuentran dicotomfas derivadas de la configuracién del sustrato se-
mdntico que apuntan al fortalecimiento de la. legitimidad del c.:s;lndldato
de las izquierdas por oposicién a la ética nacida d.e la corrupcién perpe.—
tuada, segin él mismo refiere, por el partido domlnanFe en Mex1c.o. Las
unidades de anélisis, en este sentido, tienen como ejes la pol'andades
honestidad/corrupcion y pueblo/oligarquia; en cuanto a las relaciones de
complementariedad la /honestidad/ estd 'asocmda al /pueblo/ y la /c_o—
rrupcién/ a la /oligarquia/; por estas relaciones en .la esfera de la Sle?—
sis, se desprenden los valores axiol6gicos de /cambio verdadero/ y /mds
de lo mismo/, asi como la relacién antitética /verdad/ —en el caso de

AMLO— y /engafio/ —en cuanto al candidato del PRI

Conclusiones

La izquierda mexicana ha atravesado en la tltima eleccién por un
proceso de reordenamiento politico, considerando que el Partido de
la Revolucién Democritica tuvo que encontrar una salida al problema
de la discusién interna sobre su liderazgo organizacional y la de.t/er-
minacién del candidato presidencial, que desembocé en la aceptacién
de Andrés Manuel Lépez Obrador, como contendiente en el proceso
electoral de 2012. Sin embargo, durante la resolucién de este proceso,
el Partido del Trabajo y el Partido Movimiento Ci1.1dada}no lograro.n
hallar en la representacién de Lépez Obrador la vigencia de una iz-

5 (Toute parole tend 4 faire partager un p9int de vue, une maryére de réagir
3 une situation ou de ressentir un état de fau.t. Leﬁschemcs de ralsl(,)nr.lemer}t y
sont plus ou moins élaborés et plus ou moins v151ble§.\ Souvent, l.orllentap(in
donnée au discours apparait dans des traces langagiéres (moda 1tes,faxlo f»_
giques, connecteurs, etc.) sans que se dégage pour autant un argument forme

(Amossy, 2012: 6).
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quierda que amenazaba con dividirse. Este acuerdo se concreté en la
constitucion de la coalicién «Movimiento Progresista» que hizo frente
al Partido Revolucionario Institucional y al Partido Verde Ecologista
de México, por un lado, y, por otro, al Partido Accién Nacional. La
base de esta confrontacién politica e ideoldgica se desarroll6 a partir de
la formacién del Movimiento de Regeneracién Nacional, que Lépez
Obrador impulsé y que le dio el espacio de negociacién politica tanto
para definir su candidatura como para construir una legitimidad que
se reflejé en los resultados electorales: si bien el candidato de las iz
quierdas no gan la eleccién, si quedé claro que representa una fuerza
politica suficiente para crear un contrapeso ante el dominio politico del
partido de Enrique Pefia Nieto y de la derecha mexicana representada
por el Partido Accién Nacional.

En este sentido, el discurso de Andrés Manuel Lépez Obrador debe
ser visto como una manifestacién de sus acciones politicas en el con-
texto de la eleccién presidencial de 2012. Sus declaraciones reflejan una
postura politica mds moderada en comparacién a sus discursos de 2006,
donde la confrontacién con los otros candidatos era abierta en todos los
niveles, radicalizindose en los meses posteriores a la eleccién, sobre todo
en torno a la figura de Felipe Calderén Hinojosa, cuya victoria carecfa,
segiin el lider de la izquierda, de legitimidad. En la tltima contienda
electoral, Lépez Obrador resulta un politico mds incluyente, que busca
la reconciliacién con los otros actores y fuerzas politicas que en el pasado
habian sido objeto de su descalificacién. En efecto, desde sus primeros
discursos de camparia buscé despertar la conciencia social de las clases
populares y de los electores mas préximos a las clases medias, e incluso
de los grupos de empresarios, consideréndolos a todos ellos como los
agentes del «cambio verdadero». Este tépico constituyd el eje central de
su propuesta politica, a rafz del cambio esperado por el pueblo mexica-
no durante la presencia del Partido Accién Nacional al frente del Poder
Ejecutivo. A diferencia de 2006, el lider de la izquierda llegé a la eleccién
con una plataforma social y politica fortalecida, a través de la formacién
del Movimiento de Regeneracién Nacional, baluarte de sus capacidades
de movilizacién, a lo largo y ancho del pais. Bajo esta perspectiva, el dis-
curso de Andrés Manuel Lépez Obrador enfrenté dos grandes retos: 1)
mantener la vigencia de una lucha politica que venia agudizdndose desde
la eleccién anterior; y 2) convencer ylo persuadir al electorado de las
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capacidades consensuales de un actor politico que se h.abl'u dlinel
por su radicalidad en torno a la defensa de la democracia.

En cuanto a la configuracién del discurso politico y sus p(.)xll)l
de representacién de los intereses nacionales, destaca la vertiente
cipadora de sus tépicos centrales, con base en la (re) .construu'ldﬂ
una moral publica y politica: en sus juicios de valor siempre apu
supuestos axiolégicos, como la «<honestidady, la «verdad», la «humildag
«la sinceridad» y la «justicia». La base de los argumentos, en consecuel
es de indole moral, una moral alejada de la «corrupcién», en toclun &
modalidades. Por otro lado, los juegos antitéticos del discurso de L
Obrador tienen como contraparte al Partido Revolucionario Insl!lll
nal y su candidato, Enrique Pefia Nieto, por lo que éstos, segin j'cllrt'i
lider de la izquierda, representan «mds de los mismon, el «enflgan.u» yu
oligarquia politica». Como resultado de las oposiciones semdnticas, |
pez Obrador se construye discursivamente como el representante natuigh
de la «democracia», de la «<honestidad» y del «cambio verdadero», Ahuis
bien, no deja de ser interesante el modo en que, desde un punto dc' vinta
tautolégico, el discurso goza de altas capacidades de auto-referencia; lin
denominaciones axiolégicas positivas provienen de sus argumentos, (|l
encuentran sus propias réplicas semdnticas en las moda]idade‘s’dlsumlz
vas que se construyen a s mismas, por efecto de la concatenacién 'dc lon
argumentos. Quizé en este punto se encuentre la mayor apuesta ideolds
gica y politica de Andrés Manuel Lopez Obrador, con su correlato‘ en
esfera publica: la auto-denominacién. A pesar de su alta carga emotiva, li
persuasién no siempre logra trasladarse al campo dela enunciacién, puel
desde la construccién de las voces discursivas prevalece la dominacion
del «yo» sobre los «otros» e, incluso, sobre el «nosotros». Esta caracte
ristica, si bien prevalece en todo discurso politico con fines electorales,
no alcanza a matizar los enlaces semanticos que estdn dados por un uso
axiolégico de la enunciacién y de los contenidos. .

La eleccién presidencial de 2012 en México, en consecuencia, puso
prueba la verosimilitud de los discursos de las distintas facciones politi

cas, en un contexto de incredulidad originado por la falta de respuesta,

por parte del Estado y el Poder Ejecutivo Federal, a los grandes proble
mas nacionales: la inseguridad, el ingreso, la educacién y la salud, entre
los mds importantes. En el caso de las izquierdas mexicanas, destaco la

unidad politica, coyuntural, en los albores de la eleccién presidencial,
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Comunicacion politica y elecciones federales en México se
adentra en el estudio de los contextos medidticos que ro-
dearon el proceso electoral de 2012 en México, en el que la
Comunicacién Politica funcioné como una variable de suma
importancia.

La obra se organiza alrededor de tres grandes dreas en las que
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—la significacién politica de la eleccién presidencial;

—Ila imagen y la emotividad en las propuestas politicas;

—el agotamiento del actual modelo de comunicacién politica.
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tica en el proceso electoral mexicano del afio 2012, e identifica
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dana, la deliberacion social y el debate publico.

ISBN: 978-84-15544-78-4

|| "" |‘| COMUNICACION SOCIAL

ediciones y publicaciones

7884151544784l >




