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REFORMA ELECTORAL Y COMUNICACION
POLITICA EN MEXICO

Fabiola Coutifio Osorio*
Angélica Mendieta Ramirez**
Jorge Luis Castillo Duran***

Introduccion

La reforma constitucional del 22 de febrero de 2014 introdujo
cambios al modelo de comunicacion de las campaiias electorales en
Meéxico, al crear otros parametros relativos al vinculo entre actores e
mstituciones electorales, asi como nuevos sujetos y conductas infrac-
toras. El sistema de incentivos y castigos implicé el endurecimiento
de sanciones hacia los competidores y hacia las organizaciones politi-
cas, cuyos efectos pueden llevar a la nulidad de la eleccién por exce-
derse en los montos asignados. En este nuevo contexto, emerge la fi-
gura de los candidatos independientes como actores en la competencia
por el poder, con grandes desventajas frente a los partidos politicos,
quienes siguen siendo titulares de un importante namero de prerroga-
uvas. En ese sentido, este capitulo aborda, en primer lugar, los enfo-
ques relativos a la competencia politica, luego puntualiza los cambios
mas importantes relativos a las reglas del juego, posteriormente, se
centra en el &mbito de la comunicacion politica y las candidaturas in-
dependientes, y como corolario, presenta las conclusiones del tema

znalizado.

* Profesora-investigadora de la Facultad de Derecho de la BUAP y miembro del Siste-
ma Nacional de Investigadores. Contacto en: <fabiola.coutino@hotmail.com>.
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*** Profesor-investigador del Instituto de Ciencias de Gobiemno y Desarrollo Estraté-
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nicacion politica en Latinoa-
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este libro es posible. Los diferentes capitulos que se presentan en este libro apor-
tan evidencia sobre las diferentes lineas de investigacion que atafien al estudio
de la comunicacién politica actual. Asi, el lector podrd encontrar en las pa-
ginas de este volumen desde trabajos donde, mediante andlisis de contenido,
se pone de manifiesto la manera en que la politica es cubierta por los medios
0 es tratada la informacion relativa a este dmbito, hasta estudios que revisan el
impacto que las variables comunicativas tienen en el desarrollo de las diferentes
actitudes politicas ciudadanas. Una obra, por tanto, que podrd servir de ayuda
tanto a los jovenes investigadores como a los investigadores consolidados que
mantienen como linea de trabajo e investigacion el estudio de la importante
vinculacion entre la comunicacién y la politica.
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